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VERLAGSPORTRAIT Sw

Mittendrin in der Branche

Seit 1985 steht der GW Verlag fur fundierten Fachjournalismus
rund um Gastronomie, Hotellerie, Gemeinschaftsverpflegung
sowie professionelle Kichentechnik und -planung. Mit unse-
ren drei Fachmagazinen und den dazugehdérigen digitalen An-
geboten erreichen wir Fach- und Fihrungskrafte, Entscheider,
Planer und Branchenexperten - mit Themen, die fir ihren be-
ruflichen Alltag relevant sind.

S

Webseite
Newsletter

Vom Fachverlag zum Medienhaus

Die Gastwelt verdndert sich - und mit ihr die Anforde-
rungen an Fachmedien. Deshalb verstehen wir uns heu-
te nicht mehr allein als klassischer Fachverlag, son-
dern als Medienhaus und Partner der Branche. Print und :
Digital greifen bei uns ineinander: Fachmagazine, Online- amberproject
Portale und Newsletter gehdren ebenso zu unserem Port- 360-G rad- Virtuelle 3D-Plattform

folio wie Produkttests und weitere redaktionelle Formate.

Dabei bleibt unser Anspruch derselbe: Wir wollen Entwick- BIiCkWin kel
lungen einordnen, Trends frihzeitig aufgreifen und unseren - 8
flr Profis

Leserinnen und Lesern Informationen bieten, die ihnen Orien-
tierung und konkrete Impulse fur ihre tagliche Arbeit geben.

Nah an den Entscheidern

Wir kennen die Mérkte, Uber die wir berichten. Der personli-
che Austausch mit Gastronomen, Gemeinschaftsverpflegern,
Hoteliers, Kichenleitern, Planern, Herstellern und weiteren
Branchenakteuren gehort fiir uns genauso dazu wie der Besuch Gastronomie
von Unternehmen, Messen und Veranstaltungen. Diese Néhe

pragt unsere Berichterstattung und unsere Medienmarken.

Fir Unternehmen bietet der GW Verlag damit ein hochwerti-

ges redaktionelles Umfeld und vielféltige Mdglichkeiten, rele-

vante Zielgruppen tber unterschiedliche Kanéle zu erreichen.

So verbinden wir seit mehr als 40 Jahren journalistische Kom-

petenz, Branchenkenntnis und zeitgeméaBe Kommunikations-

[6sungen - gedruckt, digital und persoénlich.

Hotellerie

Technik & Planung fiir
GroBkiichen- und Gastronomie-
ausstattung

www.gwverlag.de



VERLAGSPORTRAIT Sw

Fachmedien fiir Profis
Mit unseren drei Fachmagazinen erreichen wir Fach- und Fihrungskréfte, Entscheider aus
Gastronomie, Gemeinschaftsverpflegung, Hotellerie und professioneller Kiichentechnik.

Unsere Fachmagazine - digital erlebbar

Was unsere Leser an unseren Fachmagazinen schétzen, fihren wir auch digital fort. Unsere
Fachportale verbinden journalistische Qualitat mit aktuellen Themen, Trends und Entwick-
lungen aus der Branche. Fir Unternehmen eréffnen sich damit zusatzliche Moglichkeiten,
ihre Marken, Produkte und Botschaften zielgerichtet in einem relevanten redaktionellen
Umfeld zu préasentieren - digital oder wirkungsvoll mit unseren Print-Titeln kombiniert.

www.gastrotel.de
www.superior-hotel.net
www.trendkompass.de

Trendkompass

gastrotel Superior Hotel

Erscheint: 6xproJahr  Erscheint: 4 xproJahr  Erscheint: 10 x pro Jahr

Verbr.Auflage: ~ 71.382 Expl."  Verbr.Auflage: ~ 12.125Expl.”  Verbr. Auflage: 2.094 Expl."

Format: DIN A4 Format: DIN A4 Format: DIN A4

Seitenumfang:  68-102Seiten  Seitenumfang:  56-68 Seiten  Seitenumfang: 28 - 48 Seiten Die virtuelle 360° Gastgewerbewelt

Auflagenkontrolle: IVW  Auflagenkontrolle: IVW  Auflagenkontrolle: VW Seit September 2022 begeistert amberproject als erste virtuelle 360°-Gastgewerbe-

welt der Branche. Herzstlick der Plattform ist die einzigartige User-Experience: eine rea-
litditsnahe, begehbare 3D-Welt, die alle Facetten moderner Gastlichkeit vereint - von
Restaurant, Bar und Hotel Uber GroBkiiche und AuBenterrasse bis hin zu Seminar-, Event-
und Newsrdumen. Unternehmen erdffnet amberproject damit innovative Maoglichkei-
ten, Marken und Produkte digital, interaktiv und aufmerksamkeitsstark zu inszenieren.

gastrolel
weekly

Starke Reichweite, prizise Zielgruppen
Direkt im Postfach der Branche: Der wochentliche
.gastrotel weekly” erreicht Gber 22.000 Empfanger
aus Gastronomie und Hotellerie.

Der zweiwdchentliche Trendkompass-Newsletter
richtet sich gezielt an Fachplaner, Handler, Hersteller
und weitere Entscheider der professionellen Kiichen-
technik.

Beide Newsletter bieten aktuelle Brancheninforma-
tionen und iberzeugen mit hohen Offnungs- und
Klickraten. Werbekunden profitieren von gezielter
Reichweite und hoher Sichtbarkeit.

Diese Innovationskraft wurde 2024 mit dem German Brand
Award in der Kategorie ,Excellence in Brand Strategy and
Creation” ausgezeichnet. amberproject steht fir immersive
Erlebnisse, crossmediale Markenkommunikation und digita-
le Sichtbarkeit - und damit fir neue Wege der B2B-Kommu-
nikation im professionellen Gastgewerbe.

gastrotel weekly
Erscheint: wochentlich / Format: E-Mail
Auflage: 22.495 Empfanger?

www.amberproject.de
Online: Permanent

)

1) IVW, Jahresdurchschnitt 3. Quartal 2025 bis 2. Quartal 2026; 2) Stand: Oktober 2026



TITELPORTRAIT gastrotel

Ein Medium. Der nahezu gesamte Aul3er-Haus-Markt.

Mit einer verbreiteten Auflage von 71.382" Exemplaren, 25.510 festen Abonnenten und einer Marktdatenbank von iiber 158.000 Betrieben bietet gastrotel eine

einzigartige Marktabdeckung im deutschen AuBBer-Haus-Markt. Durch die systematische Rotation der weiteren Empfanger iiber sechs Jahresausgaben erméglicht eine
Jahresbelegung die direkte, namentliche und postalische Ansprache von nahezu jedem relevanten Betrieb in Gastronomie, Hotellerie und Gemeinschaftsverpflegung.

1) IVW, Jahresdurchschnitt 3. Quartal 2025 bis 2. Quartal 2026

Seit 40 Jahren kennt der GW Verlag die Themen, Men-
schen und Herausforderungen der Branche. Diese
Erfahrung pragt gastrotel und sorgt fur ein redaktio-
nelles Konzept, das nah an den Interessen und Bedirf-
nissen seiner Leserinnen und Leser ist.

Informieren und inspirieren

Unsere gastrotel ist das abo- und auflagenstarkste
IVW-geprifte unabhingige Fachmagazin fur Unter-
nehmer und Manager in Gastronomie, Gemein-
schaftsverpflegung und Hotellerie in Deutschland. Mit
einer Verbreitung von 71.382 Exemplaren erreicht
gastrotel Entscheider und Profis dort, wo Gastronomie
taglich gelebt und gestaltet wird.

Im Mittelpunkt stehen relevante Brancheninforma-
tionen, praxisnahes Fachwissen und Inspiration fir
den gastronomischen Alltag. gastrotel greift aktuelle
Trends und Entwicklungen auf, stellt innovative Kon-
zepte, Produkte und Lésungen vor und zeigt anhand

von Best-Practice- und Anwendungsbeispielen, wie
sich Ideen erfolgreich in die Praxis Ubertragen lassen.
Dabei richtet die Redaktion den Blick immer auch auf
die Menschen hinter den Konzepten und Unterneh-
men. Interviews, Reportagen und persénliche Einbli-
cke geben der Branche ein Gesicht.

Gleichzeitig begleitet unser Fachmagazin die gesell-
schaftlichen, wirtschaftlichen und verbandspolitischen
Themen, die Gastronomie und Hotellerie bewegen,
und ordnet aktuelle Entwicklungen ein. Eine moderne
Bildsprache, klare Gestaltung sowie kompakte Facts,
Profile und Infokésten schaffen Orientierung und ma-
chen auch komplexere Inhalte schnell erfassbar. So
verbindet gastrotel fundierte Information mit Inspira-
tion, Praxisndhe und einem Gespdr fur die Themen,
die die Branche heute und morgen beschéftigen - von
Profis fur Profis.

Zu den Schwerpunkten jeder Ausgabe zdhlen vorrangig
7 an individuellem Erfolg orientierte Praxisreportagen aus der Breite der Zielgruppe (Bistros, Cafés,
Gaststatten, Kneipen, Restaurants, Szenegastronomie, GV, Gasthauser, Pensionen, Familienhotels, etc.)
7 auf Innovationen und Impulse des Marktes bezugnehmende Fachthemen aus den Segmenten
Food & Beverages, Ausstattung & Ambiente sowie Ausstattung & Technik
7 auf den aktuellen und visionaren Betriebserfolg ausgerichtete Management- und Marketingthemen

gwW



VERBREITUNG, EMPFANGER, AUFLAGENANALYSE gas’rro’rel n

Verbreitungsanalyse® Betriebsartenanalyse® Auflagenanalyse

Exemplare Prozent Exemplare Prozent
Nielsengebiet 1 10.932 15,31 Gaststatten/Schankwirtschaften 3.667 5,14 Druckauflage 71.487 2
Schleswig-Holstein, Hamburg, Bremen, Niedersachsen
Nielsengebiet 2 15.551 21,79 Restaurants 38.054 53,31 Verbreitete Auflage 71.3822
Nordrhein-Westfalen
Nielsengebiet 3a 13.031 18,26 Hotels/Pensionen/Gasthofe 12.992 18,20 Abonnements 25.5102
Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland
Nielsengebiet 3b 13.132 18,40 Bistros/Diskotheken/Bars/ 4.042 5,66 Auflagenkontrolle:
Baden-Wiirttemberg Szenegastronomie IVW - Informationsgemeinschaft zur Feststellung
Nielsengebiet 4 12.692 17,78  Systemgastronomie/Imbiss/Caterer/ 11723 16,42  derVerbreitung von Werbetragern e.V. [éx
Bayern Gemeinschaftsverpflegung
Nielsengebiet 5 1.390 1,95 Sonstiges (Schulen, Industrie etc.) 904 1,27
Berlin
Nielsengebiet 6 2.258 3,16  Gesamt 71.382 100,00
Mecklenburg-Vorpommern, Brandenburg, Sachsen-Anhalt Tausender Kontakt-Preis: TKP 61,84 €
Nielsengebiet 7 2.396 3,36 :
Thiiringen, Sachsen Sonstiges Cmetetaen Die wichtigsten Fakten auf einen Blick

¥ Fachmagazin fur Gastronomie und Hotellerie
2 Uber 40 Jahre hochster Qualitatsstandard

Ausland 0 0,00

Gesamt . 71.382 100,00 Systemgastro

- Imbiss 7 Absatzorientierte Berichterstattung mit extrem
Caterer ... . .
hoher Reichweite

2 Punktgenaues Zielgruppenmedium

Nielsen 1 Bistros
15,31% Diskotheken
Nielsen 5 Bars ...
1,95%

2 Mit knapp 430.000 Exemplaren das Fachmagazin
mit der hochsten verbreiteten Jahresauflage im
deutschen Gastgewerbe

Nielsen 2 Hotels
21,79% i Restaurants » Giinstigster TKP mit 61,84 €% im gesamten

Gasthofe Gastgewerbe-Zeitschriftenmarkt

7 Kostenloses ePaper

Nielsen 3a
18,26 %
Unschlagbar wirtschaftlich fiir die

zielgenaue Ansprache der Entscheider

gwW
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Nielsen 4
17,78%

1) Hinweis: Aufgrund von Rundungen auf ganze Zahlen kénnen bei den Einzelwerten minimale Abweichungen entstehen. Die Gesamtsumme entspricht jedoch exakt 71.382.
2) IVW, Jahresdurchschnitt 3. Quartal 2025 bis 2. Quartal 2026;
3) Brutto-TKP auf Basis der Leserreichweite (LPA 3,5), 71.382 Exemplare pro Ausgabe und des 1/1-Seitenpreises von 15.450 € brutto




STANDIGE RUBRIKEN gos’rro’rel

Kleine Gerichte.

Erfolgskonzepte &
Reportagen

Was macht einen gastronomischen Betrieb
erfolgreich? Unsere Fachautoren besuchen
Cafés und Restaurants, Steakhduser und
traditionelle  Gastwirtschaften, Szenelokale
und Familienbetriebe und schauen hinter die
Kulissen erfolgreicher Konzepte. Welche Idee
steckt dahinter? Was zeichnet den Betrieb
aus? Und welche Lésungen funktionieren im
gastronomischen Alltag? Unsere Praxisrepor-
tagen zeigen authentische Beispiele, stellen
die Menschen und ihre Ideen vor und liefern
Impulse, die sich auf den eigenen Betrieb
Ubertragen lassen.

Aufdie
Tische,
Kl, los!

Management,
Marketing & Vertrieb

Namhafte Fachautoren und Entscheider aus
der Branche geben in gastrotel ihr Wissen
und ihre Erfahrungen weiter. Fachbeitrdge
und Experteninterviews liefern praxisnahe
Antworten auf zentrale Fragen der Betriebs-
fihrung - von Management, Personal und
Nachwuchsgewinnung Uber Marketing und
Social Media bis hin zu Wirtschaftlichkeit und
Digitalisierung. Dabei geht es nicht um graue
Theorie, sondern um konkrete Lésungen fur
den gastronomischen Alltag: Wie lassen sich
Abldufe optimieren, Mitarbeitende fihren und
Gaste gezielt ansprechen? Und welche Ideen
und Strategien helfen dabei, einen Betrieb er-
folgreich und zukunftsféhig aufzustellen?

Mehr als nur Gartenmabel

Marktstrategien

Im Dialog mit der Branche: gastrotel bringt die
Entscheider und Unternehmen der Branche
ins Gespréch. In Interviews und Fachbeitragen
geben Marktteilnehmer Einblicke in ihre Stra-
tegien, aktuelle Entwicklungen und Zukunfts-
plane. Wie verandern Trends, technische Inno-
vationen und gesellschaftliche Entwicklungen
den Markt? Welche Herausforderungen be-
schéftigen die Unternehmen und mit welchen
Lésungen reagieren sie darauf? Gleichzeitig
bietet gastrotel Raum fir Produktneuheiten,
innovative Konzepte und Losungen und zeigt,
welche Impulse Hersteller und Marktfihrer fir
die Gastronomie von morgen setzen.

Markt & Produkte

Kaum eine Branche ist so vielfaltig wie die
Welt der Gastlichkeit - entsprechend grof ist
das Spektrum an Produkten, Lésungen und
Innovationen. Auf unseren Markt & Produkte-
Seiten zeigen wir, was neu ist und fir die Praxis
relevant wird: von Food- und Beverage-Trends
Uber Geschirr, Einrichtung und Ausstattung
bis hin zu Kichentechnik und digitalen L&-
sungen. Ausgewahlte Produkte nimmt unsere
Redaktion dabei selbst unter die Lupe, testet
sie in der Praxis und teilt ihre Erfahrungen mit
den Lesern.

verlag
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erleben

Fachmessen

Ob Internorga, Intergastra, ProWein oder Alles
fur den Gast: gastrotel ist bei den wichtigen
Messen und Branchentreffen nah am Ge-
schehen. Mit Vorberichten, Messe-News und
Ruckblicken informieren wir Uber Neuheiten,
Trends und Themen, die den Markt bewe-
gen. Unsere Redaktion ist vor Ort, spricht mit
Ausstellern, Veranstaltern und Entscheidern
und fangt Stimmen und Stimmungen aus der
Branche ein. Dabei richtet sich der Blick nicht
nur auf die groBen Leitmessen: Auch kleinere
Fachveranstaltungen, Kongresse und neue
Eventformate finden bei gastrotel ihren Platz.

News

Das Gastgewerbe ist schnelllebig und standig
in Bewegung. Auf unseren Newsseiten be-
richten wir Uber aktuelle Entwicklungen und
Ereignisse aus Gastronomie und Hotellerie,
Uber Veranstaltungen, Wettbewerbe und Aus-
zeichnungen. Wir greifen auf, was die Branche
beschaftigt, und geben wichtigen Meldungen
und Verédnderungen Raum. gastrotel stellt au-
Berdem die Menschen vor, die den Markt pra-
gen, und halt seine Leser kompakt tGber das
auf dem Laufenden, was Gastronomie und
Hotellerie bewegt.

Gastro aufristen?
Einfach mal leasen

Recht, Steuern, Finanzen &
Versicherungen

Neue Gesetze und Vorgaben stellen Gastro-
nomie und Hotellerie immer wieder vor He-
rausforderungen. gastrotel greift relevante
gesetzliche und regulatorische Entwicklun-
gen auf und zeigt, was sie fur die betriebliche
Praxis bedeuten. Ob Arbeitsrecht, Steuern,
Hygiene oder neue Dokumentationspflichten:
Experten ordnen die Veranderungen in Fach-
beitrdgen und Interviews versténdlich ein und
erkléren, was Gastgeber wissen und beachten
mussen.

STANDIGE RUBRIKEN gos’rro’rel n

Personalmanagement

Gute Mitarbeiter zu finden, zu entwickeln und
langfristig zu binden, gehoért zu den zentralen
Herausforderungenim Gastgewerbe. gastrotel
zeigt, welche Wege Unternehmen bei Ausbil-
dung, Weiterbildung und Mitarbeiterbindung
gehen und wie sie Nachwuchskréfte fur die
Branche begeistern kénnen. Fachautoren und
Branchenexperten stellen Aus- und Weiter-
bildungsangebote vor, geben Impulse fur die
Personalentwicklung und zeigen erfolgreiche
Ansatze aus der Praxis. Auch Karrierewege
und die Unternehmensnachfolge finden in
diesem Themenfeld ihren Platz.

verlag
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THEMEN & TERMINE 2027

gastrotel g}

In jeder Ausgabe prasent
Neben den jeweiligen Schwerpunktthemen berichtet gastrotel kontinuierlich Gber folgende fiir die Branche relevante Themenfelder:
~ 2 Erfolgskonzepte & Reportagen »> Management > Marketing & Vertrieb »> Marktstrategien »> Markt & Produkte
7> Fachmessen & Branchenevents > News aus dem Gastgewerbe ? Recht, Steuern, Finanzen, Versicherungen »> Personalmanagement

Ausstattung & Ausstattung & Know-how Messen &
Einrichtung Technik fiir Entscheider Veranstaltungen

SPECIAL: INTERNORGA & PROWEIN Horecava - Amsterdam, Niederlande

11.-14.01.2027
Friihstiick & Brunch Getrankemarkt Outdoortrends Messeneuheiten: Personal HOGA - Niimberg
Fisch & Seafood Jahresberichte der fur die Terrasse Kiichentechnik Onboarding &

17.-19.01.2027
Brauereien & Brunnen Anlernen Ambiente - Frankfurt am Main
Spargel & Friihlings-
gemiise

Ausgabe Termine Beverages

1 ET 25.02.2027
2027 DU 18.02.2027
AS 11.02.2027

RED 29.01.2027

Gastronomiesoftware
& Kassensysteme

Sonnenschirme &

. 29.01.-02.02.2027
Windschutz

Nord Gastro & Hotel - Husum
08.-09.02.2027

profi.table - Friedrichshafen
15.-16.02.2027

Anuga FoodTec - KéIn
23.-26.02.2027
ProWein - Diisseldorf
07.-09.03.2027

Internorga - Hamburg
12.-16.03.2027

370GRAD - Hamburg
12.-15.03.2027

Gastia - St. Gallen, Schweiz
21.-23.03.2027

Gast + Kiiche - Passau
22.-23.03.2027

Weintrends auf der
ProWein

2027

ET 29.04.2027
DU 22.04.2027
AS  15.04.2027
RED 31.03.2027

BBQ-Inspirationen
aus aller Welt

SuBe Konzepte:
Eis & Desserts als
Umsatzchance

Kaffee & Tee

Bier, Wein und alkohol-
freie Begleiter zum
BBQ

Indoortrends
Robuste Mabel fur
stark frequentierte
Gastraume

Tafelambiente
Ideen fiir DrauBBen

Kaffeemaschinen und
-vollautomaten,
Siebtragermaschinen

Mobile Grillkonzepte

Warenwirtschaft &
Kalkulation

Arbeitssicherheit

Social-Media

Gastro Circus - Wien, Osterreich
10.-11.05.2027

Berufsbekleidung fiir
den Sommer

ET = Erscheinungsdatum AS = Anzeigenschluss DU = Druckunterlagenschluss RED = Redaktionsschluss

W
Messen und Termine sind ohne Gewahr. Bei Drucklegung standen teilweise die Messe-Termine noch nicht fest. verlag

Der Verlag behélt sich vor, bei Verlags-Sonderverdffentlichungen Sonderpreise oder Einzelkalkulationen zu berechnen.



THEMEN & TERMINE 2027 gols’rro’rel

q Ausstattung & Ausstattung & Know-how Messen &
(TR LCLiuLC OO Einrichtung Technik fiir Entscheider Veranstaltungen
3 ET 01.07.2027 Brot-und Backwaren  Alkoholfreie Getrdnke Design trifft Professionelle Personal finden
DU 24.06.2027 Molkereiprodukte Bar & Signature Drinks S CIIE e Uil [z
2027 Kise. Dios & C. Theken und Barhocker Mixer. Blender & C Smart P .
AS  17.06.2027 ase, Uips & Lo. fir moderne Barkon- DA [T T mart Faymen
. Kleingerate fur die Bar
RED 31.05.2027 Sharing Plates zepte
R Speisen zum Teilen Aktions- und Digitale Speisen- und
als Umsatztreiber Prisentationsmébel Getrénkekarten
4 ET 26.08.2027 Wildkiiche modern Premiumbiere Flexible Raum- Energieeffiziente Kl in der Kiiche /()\gu?; ]5(2'0"27
2027 DU 19.08.2027 interpretiert Tee als Umsatzbringer konzepte Kihlung Kiichenplanung Ho'stM'“ar;o - Mailand, Italien
AS  12.08.2027 Kartoffelvielfalt fur Lichtkonzepte fiir Multifunktionale Nachfolge & Griind 22.-26.10.2027
e die Profikiiche Wohlfiihlatmosphire  Kiichentechnik & achiolge &Grundung -~
RED 22.07.2027 Kombidampfer 24.-28.10.2027
Alles fiir den Gast - Salzburg, Osterreich
November 2027 - Termin offen
5 ET 21.10.2027 Plant-based Cuisine Kaffee mit Verantwor-  Robuste Einrichtungen Energiesparende Nachhaltigkeit im Igeho - Basel, Schweiz
. . tung - von der Bohne fiir die Gastronomie Kiichentechnik Betrieb 13.-16.11.2027
DU 14.10.2027 Bio-Produkte in der - R
2027 . bis zur Tasse .. . i ISS GUT! - Leipzig
AS  07.10.2027 Gastronomie Modernisierung im Abluft- und Green Marketing 14.-16.11.2027
e Wasser als Konzept Bestand Frittiertechnik ..
RED 23.09.2027 Sweet Snacks Fprder}lngen &
o Mehrweg & Finanzierung
Verpackung
6 ET 09.12.2027 SPECIAL: INTERGASTRA
DU 02.12.2027 Brunch:ldeen & Kon-  Sekt & Champagner Biifettldsungen Kiichenherde Reservierungs-
2027 zepte management
AS 25.11.2027 Rotwein Waschraumdesign Biifett- und
Winterliche Klassiker . . mit Charakter Warmbhaltetechnik Versicherungen
RED 11.11.2027 HeiBe Cocktails
und Winterdrinks Mobile
Kassenlésungen
1 ET 02.03.2028 SPECIAL: INTERNORGA & PROWEIN
2028 DU 24.02.2028 Friihstiicktrends Getrdnkemarkt: Outdoortrends: Messeneuheiten: Digitale
Entwicklungen, Design unter freiem Kiichentechnik Gastekommunikation
AS 18.02.2028 Aus Fluss und Meer )
Repeahienine Himmel Digitale L6sungen Ausbildun
RED 03.02.2028 Friihling auf dem Ausblick g g g

Teller/Gemiisekiiche

fiir die Gastronomie

erfolgreich gestalten

ET = Erscheinungsdatum

AS = Anzeigenschluss

DU = Druckunterlagenschluss

Messen und Termine sind ohne Gewahr. Bei Drucklegung standen teilweise die Messe-Termine noch nicht fest.
Der Verlag behélt sich vor, bei Verlags-Sonderverdffentlichungen Sonderpreise oder Einzelkalkulationen zu berechnen.

RED = Redaktionsschluss

gwW
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ANZEIGEN PRINT gastrotel

Anzeigenpreise & Formate

1/1 Seite 15.450 €

1/2 Seite 7.725 €

1/3 Seite 5.7140 €

hoch quer hoch quer
im Anschnitt: im Anschnitt: im Anschnitt: im Anschnitt: im Anschnitt:
210 x 297 mm 103 x 297 mm 210 x 148 mm 71 x297 mm 210 x 98 mm
(+3 mm Beschnitt) (+3 mm Beschnitt) (+3 mm Beschnitt) (+3 mm Beschnitt) (+3 mm Beschnitt)
oder oder oder oder oder
im Satzspiegel: im Satzspiegel: im Satzspiegel: im Satzspiegel: im Satzspiegel:
185 x 265 mm 91 x 265 mm 185x 135 mm 59 x 265 mm 185 x 88 mm
1/4 Seite 2.260 € 1/8 Seite 1.920 €
hoch quer Eck hoch quer Eck
im Anschnitt: im Anschnitt: im Anschnitt: im Anschnitt: im Anschnitt: im Anschnitt:
55x297 mm 210x 76 mm 103 x 142 mm 55x 142 mm 210 x 43 mm 103 x 76 mm
(+3 mm Beschnitt) (+3 mm Beschnitt) (+3 mm Beschnitt) (+3 mm Beschnitt) (+3 mm Beschnitt) (+3 mm Beschnitt)
oder oder oder oder oder oder
im Satzspiegel: im Satzspiegel: im Satzspiegel: im Satzspiegel: im Satzspiegel: im Satzspiegel:
43 x 265 mm 185 x 66 mm 91 x 132 mm 43 x 132 mm 185 x33 mm 91 x 66 mm
mm-Anzeigen Textteil 12,50 €/ mm Rabatte Zuschldage
AL i max. 4 Spalten Malstaffel Mengenstaffel Wir berechnen keine
» (mindestens 2-seitig 3Anzeigen 3% 1 Seite 3% Zuschlage fiir Umschlag-
91 mm an Text angrenzend) 6 Anzeigen 5% 2 Seiten 5% seiten (rechtzeitige Reser-
l 10 Anzeigen 10% 4 Seiten 7% vierung empfehlenswert).
138 mm Formel: 6 Seiten 10%
mm-Preis x Anzeigenhdhe 8 Seiten 15%
185 mm (in mm) x Spaltenanzahl 10 Seiten 20%

= Anzeigenpreis

Wir berechnen keinen Zuschlag fiir Anschnitt und Bunddurchdruck. Formate von Anzeigen iiber Bund auf Anfrage.

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Technische Daten

Zeitschriftenformat: DIN A4, 210 x 297 mm
Satzspiegel: 185 x 265 mm
Druckverfahren: Rollenoffset
Verarbeitung: Riickendrahtheftung

Farben: Nach DIN 16539 aus der Euroskala
(Sonderfarben auf Anfrage)

Farbprofile: Umschlag: ISO Coatec v2 (ECI)
Innenteil: PSO LWC Improved (ECI)

Druckunterlagen:

Bevorzugtes Datenformat ist PDF.

Alle verwendeten Schriften sind einzubetten.
Farb-Modus CMYK, 300 dpi,

Strich in Bitmap-Modus mind. 1200 dpi.

Beschnitt: min. 3 mm pro Anschnittkante

Fiir alle Anzeigen sind farbverbindliche
Vorlagen erforderlich: Digitalproofs (mit
Ugra/FOGRA Medienkeil)

Datentransfer:
E-Mail: pourghaffari@gastrotel.de

Weitere Formate auf Anfrage!

Gut zu wissen!

Anzeigen und Seiten im Anschnitt sind mit
zzgl. 3 mm zum Nettoformat anzulegen.

Bei angelieferten Daten ist darauf zu achten,
dass kein RGB- oder LAB-Farbraum vorhan-
den ist. Sonderfarben auf Anfrage.

Ihre Anzeige wird kostenlos auf
www.gastrotel.de in unserem ePaper verof-
fentlicht.

gwW
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BEILAGEN, BEIHEFTER & BEIKLEBER

gastrotel - Rundum Service

Wir bieten lhnen die Mdoglichkeit der
kompletten Herstellung von Beilagen
und Beiheftern.

Preise auf Anfrage.

Lieferbedingungen / Muster
Beilagen, Beikleber und Beihefter mis-
sen so beschaffen sein, dass eine zu-
satzliche manuelle Aufbereitung ent-
fallt. Andernfalls werden diese Kosten in
Rechnung gestellt.

Far Beilagen, Beikleber und Beihefter
muss vor Auftragsannahme ein ver-
bindliches Muster oder ein Layout mit
GréBen- und Gewichtsangaben beim
Verlag vorgelegt werden. Liefermengen
und Anlieferungsadressen entnehmen
Sie bitte der jeweiligen Auftragsbestati-
gung. (Anlieferung an Druckerei mit Ver-
merk: ,Fir gastrotel, Ausgabe Nr. ../ ....")

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Beilagen ab 1.460 €

Preis pro Tausend 146 € zzgl. Postgebihr.
Eine Belegung von Teilauflagen ist méglich
(Mindestauflage 10.000).

Beilagen werden nach der Mengenstaffel
rabattiert. Unabhéngig vom Umfang gilt
1 Beilage als 1 Seite.

Gewicht bis 25 g, hohere Gewichte auf
Anfrage. Hochstformat 205 x 292 mm
oder auf dieses Format gefalzt.

Beilagen missen fur eine maschinelle
Verarbeitung geeignet sein.

Beikleber 2ab 525 €

Postkarten bis 25 g Gewicht und Héchstfor-
mat 148 mm breit, 105 mm hoch (DIN A6):
pro 1.000 Exemplare 52,50 € zzgl. Postge-
buhr.

Booklets, Post-it und andere Beikleberformen
auf Anfrage. Eine Belegung von Teilauflagen
ist méglich (Mindestauflage 10.000).
Beikleber sind nur in Verbindung mit einer
1/1 Seite Basis-Anzeige s/w oder farbig
moglich. Berechnung It. Preisliste.

gastrotel

Beihefter ab 1.014 €

Preis pro Tausend 101,40 € (2-seitig, Sonder-
format), 183,00 € (4-seitig). Eine Belegung
von Teilauflagen ist méglich (Mindestauflage
10.000). Beihefter werden nach der Mengen-
staffel rabattiert (1 Blatt = 1 Seite).
Papiergewicht bis 150g/m?, hohere Gewichte
und Seitenzahlen auf Anfrage.

Format unbeschnitten 1 x gefalzt auf
215/225 mm breit, 307 mm hoch

(je 5 mm Kopf-, FuB- und seitlicher Beschnitt
und 10 mm Nachfalz).

verlag
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SONDERWERBEFORMEN

Mehr Raum fiur starke Botschaften

Besondere Botschaften verdienen be-
sondere Aufmerksamkeit. Mit unseren
vielféltigen Sonderwerbeformen setzen
wir Unternehmen, Marken und Produkte
wirkungsvoll in Szene - individuell, kreativ
und aufmerksamkeitsstark.

Sonderwerbeformen bedirfen einer lang-
fristigen Planung und einer individuellen
Abstimmung aller technischen Gegeben-
heiten. Eine verbindliche Reservierung
muss frihzeitig festgelegt werden.

Preise auf Anfrage.

lhre Ansprechpartner

Shervin Pourghaffari-Poser
pourghaffari@gwverlag.de
Tel.: +49 201 87126-14

Thorsten Kipar

kipar@gwverlag.de
Tel.: +49 178 1681719

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Halber Umschlag inklusive Backcover

—

EL

Gatefolder

|

TITEL

gastrotel

Backfolder

TITEL

Gatefolder und Backfolder

TITEL
TITEL

Maxi-Cover-Page

TITEL

y

Banderole

|
TITEL

Haftnotizen

1

Lesezeichen

Banderole mit Doppelseite

TITEL
] []

gwW
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ADVERTORIALS gastrotel

Individuell und
aufmerksamkeitsstark

Eine Anzeige weckt Aufmerksamkeit
- ein Advertorial erzdhlt die ganze
Geschichte dahinter

Advertorials verbinden die ausfihrliche Présentation lhrer Bot-
schaft mit der hochwertigen Optik unserer Magazine. Auf Basis
Ihrer Texte, Informationen und Bilder gestalten wir einen indivi-
duellen Beitrag im Look & Feel von gastrotel. Zur Wahl stehen
halbseitige und ganzseitige Advertorials, die Unternehmen,
Marken und Produkten Raum fir eine anschauliche und ziel-
gruppengerechte Prasentation bieten.

Preise auf Anfrage.

Tausender Kontakt-Preis: TKP 61,84 €"

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.
1) Brutto-TKP auf Basis der Leserreichweite (LPA 3,5), 71.382 Exemplare pro Ausgabe und des 1/1-Seitenpreises von 15.450 € brutto

gwW
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NEWSLETTER-PORTFOLIO

Mit Mailing-Produkten zu mehr Erfolg

Mit dem GW Verlag haben Sie einen erfahrenen Partner, der den direkten Zugang in die gastgewerblichen Zielbranchen bietet. Mit unseren
Mailing-Produkten erreichen Sie lhre Zielgruppe direkt in ihrem persénlichen E-Mail-Postfach. Nutzen Sie unsere Newsletter fur lhre zielgruppen-
genaue Bannerplatzierung oder sichern Sie sich héhere Akzeptanz und prominente, exklusive Darstellung mit unseren Stand Alone Produkten.

Hohe Reichweite & effektive Durchdringung

Versand an die Empfanger
des redaktionellen News-
letters

e |
gastrotel R
weekly

Sie bestimmen, wie ihr
Werbemittel aussieht

Die hohe Reichweite sorgt
fur eine effektive Durch-
dringung lhrer Zielgruppe

Shervin Pourghaffari-Poser
pourghaffari@gwverlag.de
Tel.: +49 201 87126-14

Thorsten Kipar
kipar@gwverlag.de
Tel.: +49 178 1681719

Keine Streuverluste & maximale Aufmerksamkeit

Die Empfanger werden
anhand lhrer Zielgruppen-
definition ausgewahlt

Die Inhalte des Mailings
(Bilder, Buttons, Text) sind
frei wahlbar, Call-to-Action
Elemente statt Banner

Sie erhalten qualifizierte
Besucher auf Ihrer Lan-
dingpage und erreichen
Ihre Zielgruppe ohne
Streuverluste. Sie bekom-
men maximale Aufmerk-
samkeit in der von lhnen
definierten Zielgruppe.

Maximale Glaubwiirdigkeit & Akzeptanz

gastrotel
weekly

Versand an die Empféanger
des redaktionellen News-
letters

Das Thema des News-
letters ist frei wahlbar.
Inhaltlicher Mix lhrer redak-
tionellen Meldungen und
Informationen.

Sie platzieren sich als
Experte in lhrem Themen-
gebiet. Das redaktionelle
Umfeld bietet maximale
Glaubwirdigkeit und
Akzeptanz. Sie erhalten die
exklusive Bannerplatzierung.

gW



Platzieren Sie lhre Werbebotschaft in unserem wochentlichen Newsletter.

Die hohe Reichweite sorgt fir eine effektive Durchdringung lhrer Zielgruppe,
die mit aktuellen und relevanten Themen informiert wird.

gastrotel
weekly

gastrotel weekly

Header

Edtorial
Liebe Yvonne,

Sponsoring Ad
Sponsoring Ad 620 x 250 px; jpg, gif oder png
gastrotel
weekly
Text Ad

300 Zeichen + 40 Zeichen Uberschrift

Text Ad
plus Bild (739 x 534 px) als jpg, gif oder png
Mobile Ad
) conss- Mobile Ad 300 x 250 px; jpg, gif oder png

Kulturprels

Unverzichtbarin
Jeder Profikiiche

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer. gverlag

1) Stand: Oktober 2026



STAND ALONE NEWSLETTER gas’rro’rel

Maximale Exklusivitat mit dem Stand Alone Newsletter

= Aufmerksamkeit in der relevanten Zielgruppe
» Qualifizierter Traffic auf die eigene Webseite

= Prominente und exklusive Darstellung ohne
Konkurrenten

= Transparenz und Messbarkeit durch Reporting
= Geringe Streuverluste

gastrotel Md

banaral
Hallo Yvonne,

-
Wo Kbnnen und Sia
Klasse zdhlen

iHexagon:
Ein Geriit - drei Technologien -
unziihlige Miglichkeiten

iClimate-Boost:
Intelligenz, die mitdenkt

s

Variante 2:
Corporate Identity

Variante 1:
Co-Branding

Hohe Akzeptanz durch  Eigenes Layout im
Co-Branding mit unserer Cl lhrer Marke
Medienmarke

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Mit unserem Stand Alone Newsletter in zwei Varianten profitieren Sie von maximaler Exklusivitdt und adressieren lhre Werbe-
botschaft an lber 22.000 Adressen. Sie erreichen lhre Zielgruppe mit Ihrer Botschaft direkt in deren Postfach. Sie liefern den
inhaltlichen Input und Informationen zur gewiinschten Zielgruppe und wir kimmern uns um den Rest.

Was soll das Mailing beinhalten?

Ein Stand Alone Mailing enthalt keinerlei redaktionellen Inhalt.
Ihre Botschaft wird umso erfolgreicher aufgenommen, je infor-
mativer und I&sungsorientierter die Inhalte fir den Leser sind.
Wir unterstltzen Sie gerne, Ihre werblichen Inhalte neutral und
ansprechend fir unsere User zu verpacken. Zudem behalten
wir uns vor, reine Produktbeschreibungen abzulehnen.

Was soll das Mailing bewirken?

Es dient dazu, auf Inhalte auf lhrer Domain hinzuweisen und zu
verlinken oder generell die Anzahl der relevanten Fachbesucher
zu steigern. Sie erhalten qualifizierte Besucher fir Ihre Landing-
page und haben dort die Moglichkeit, weiterfihrende Informatio-
nen bereit zu stellen oder Anmeldungen/Anfragen zu generieren
(z.B. fur Ihre Whitepaper, Webinare, Events, Produkte, etc.).

Wie wird das Mailing gestaltet?

Sagen Sie, was Sie hervorheben méchten und was bei der Dar-
stellung der Inhalte besonders wichtig ist. Wir ricken lhre L6-
sung ins beste Licht. Mithilfe von aufmerksamkeitsstarken Call-
to-Action-Buttons, Auflistungen und Bildern wird das Mailing
lesefreundlich aufgebaut. Das Mailing wird sowohl in hrem als
auch in unserem Interesse nicht werblich gestaltet, um unseren
Lesern Ihre Lésung als moglichst nutzwertigen Inhalt zur Ver-
figung zu stellen.

Was wir fiir Sie tun und was Sie von uns erhalten
Variante 1: Co-Branding: lhre Daten werden in unser E-Mail-
Template eingefligt, um das Look & Feel der Medienmarke
beizuhalten. Nach punktlicher Datenlieferung erhalten Sie 2-4
Werktage vor Versand eine Vorschau zur Freigabe.

Variante 2: Corporate Identity: Erstellung des Stand Alone
Newsletters auf Basis lhrer Layoutvorlage sowie Briefings inkl.
zwei Korrekturschleifen mit Testversand fir 800 €.

Fir beide Varianten erhalten Sie zur vollen Transparenz und zur
Messbarkeit Ihres Mailing-Erfolgs im Anschluss ein Reporting.

Stand Alone Newsletter 8.750 €

7 Zielsetzung: Exklusive Zielgruppenansprache,
Interessenten auf der eigenen Webseite

2 Form: Themenbezogenes Mailing mit Link zu weiterfih-
renden Informationen auf lhrer Unternehmenswebseite

7 Targeting: Zielgruppendefinitionen werden bei der
Auswahl der Empfanger bericksichtigt, Versand an tber
22.000 Adressen

) Laufzeit: Einmalige Aussendung

verlag
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STAND ALONE NEWSLETTER gos’rro’rel

Varianten Stand Alone Mailing

Variante 1 Co-Branding

Unser Ihr
Markenlogo Unterehmenslogo

A Text mit Verlinkung*
E Bild*
C Call-to-Action-Button*

* frei wahlbar

Schnell und bequem: Wahlen Sie aus verschiedenen
Layouts und liefern Sie uns lhre Bilder, Texte und Links -
wir erstellen fur Sie anschlieBend auf Basis des gewahlten
Layouts Ihr Mailing mit unserem Template-Tool.

Was wir von lhnen benétigen

= Das Logo lhrer Firma

= Texte inkl. Links (insgesamt ca. 1.000 bis 2.500 Zeichen)
= Bildmaterial 900 x 650 px (mind. 72 dpi)

= Einen Vorschlag fur den Betreff (max. 60 Zeichen)

= Den gewlinschten Zeitpunkt der Versendung

= Alle Daten 10 Tage vor dem Versand bei uns eintreffend

Variante 2 Corporate Identity

Ihr
Unternehmenslogo

Selbstverstandlich bieten wir Ihnen auf Anfrage einen
Full-Service inkl. professioneller Erstellung des Newsletters
nach lhren Vorgaben.

Erreicht die Zielgruppe in lhrem Look & Feel. Zeigen Sie |hr
Know-how im fir den Leser gewohnten Kontext und platzieren
Sie sich als Losungsanbieter in Ihrem Themengebiet.

Was wir von lhnen benétigen

= Das Logo lhrer Firma

= Texte inkl. Links (insgesamt ca. 1.000 bis 2.500 Zeichen)
= Bildmaterial 900 x 650 px (mind. 72 dpi)

= Einen Vorschlag fur den Betreff (max. 60 Zeichen)

= Den gewlinschten Zeitpunkt der Versendung

= Alle Daten 10 Tage vor dem Versand bei uns eintreffend

verlag
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“Genuss bis ins Detail”

gastrotel
weekly

Liebe Yvonne,
s "Genuss bis ins Detail”

Liebe Yvonne,

Konsumlaune
Trolz
¥ Hitzewelle

Ein Award
nur fiir Fraven

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

gastrotel
weekly

“Genuss bis ins Detail”

—
Liehe Yvenne,

PRICKELNDE
MOMENTE

Ein Award
nur fiir Frauen

Vg
a

-

Weilersmplesien ~

Genuss mit
Perlage

Ein Native Sondernewsletter verbindet klassische Display-Werbung mit der Positionierung
Ihrer Marke im redaktionellen Umfeld. Zeigen Sie Ihr Know-how im fiir den Leser gewohnten
Kontext und platzieren Sie sich als Losungsanbieter in lhrem Themengebiet.

Wie setzt sich der Native Sondernews-
letter inhaltlich zusammen?

Der Native Sondernewsletter besteht immer
aus 3 bis 5 redaktionellen Beitrdgen zu dem
von lhnen gewiinschten Thema und lhren
Bannern. Darliber hinaus kénnen Sie entschei-
den, ob Sie im Editorial erwdhnt und verlinkt
werden, ein Advertorial platzieren oder einen
bestehenden, redaktionellen Beitrag unserer
Redaktion verbreiten méchten.

Was soll das Mailing bewirken?

Ziel ist es, Sie als Losungsanbieter fir ein be-
stimmtes Produkt oder eine Technologie im
Markt zu etablieren. Sie profitieren vom neu-
tralen, fachlichen Umfeld des redaktionellen
Newsletters (Events, Produkte, etc.).

Native Sondernewsletter

Wie wird die Zielgruppe bestimmt?
Zielgruppendefinitionen werden bei der Aus-
wahl der Empfénger berlcksichtigt, Versand
an Uber 22.000 Adressen.

Was wir fiir Sie tun und was Sie von uns
erhalten

Ihre Daten werden in das Newsletter-Template
unserer Medienmarke eingefiigt. Nach punkt-
licher Datenlieferung erhalten Sie 2-4 Werk-
tage vor Versand eine Vorschau zur Freigabe.

Zur vollen Transparenz und zur Messbar-
keit Ihres Mailing-Erfolgs erhalten Sie im An-
schluss ein Reporting.

Zielsetzung: Positionierung als Ldsungsanbieter auf einem Themengebiet,

Reichweite in der Zielgruppe

Form: Sponsoring eines redaktionellen Sondernewsletters

Targeting: Zielgruppendefinitionen werden bei der Auswahl der Empfanger
berlcksichtigt, Versand an Gber 22.000 Adressen

Laufzeit: Einmalige Aussendung

gW



Editorial mit Verlinkung* Editorial mit Verlinkung

gastrotel weekly

Ein Editorial verleiht jedem Newsletter einen redaktionellen

gastrotel weekly

Header

Header Anstrich und steigert somit die Glaubwirdigkeit. Der Leser wird
mit dem Editorial direkt angesprochen und erféhrt sofort, mit
ODER ODER Advertorial* Editorial welchem Thema sich der Newsletter befasst.

Wenn Sie sich fiir diese Variante entscheiden, wird lhr Unterneh-
men in dem von uns geschriebenen Editorial erwdhnt und wir
verlinken zudem auf lhre Webseite.

redaktioneller Artikel* ional:
Optional: . v
Sponsoring Ad und/oder Text Ad Was wir von lhnen benotlgen

undioderMobiled Das Thema lhres Native Sondernewsletters

Das Logo lhrer Firma

Die gewtinschte URL zu lhrer Webseite, auf die im Editorial

verlinkt werden soll

Optional: Daten firr ein Sponsoring Ad und/oder

Exklusive Bannerbelegung Text Ad und/oder Mobile Ad (max. 3 Bannerplatze)

Sponsoring Ad und/oder Den gewdinschten Zeitpunkt der Versendung
Text Ad und/oder Alle Daten 10 Tage vor dem Versand bei uns eintreffend

Mobile Ad
(max. 3 Bannerplatze)

Sponsoring Ad

Text Ad

Mobile Ad

* frei wahlbar

gW



Advertorial

gastrotel weekly

Header

Advertorial

Optional:
Sponsoring Ad und/oder Text Ad
und/oder Mobile Ad

Die Advertorial-Variante bietet lhnen die Méglichkeit, einen
von lhnen angelieferten Artikel (Advertorial) mit lhren indivi-
duellen Inhalten im redaktionellen Umfeld zu platzieren.

Ihr Advertorial wird als Topmeldung im Native Sondernewslet-
ter beworben, zudem werbefrei auf unserer Webseite ausge-
spielt und Sie bekommen damit die Mdglichkeit, sich gezielt
als Lésungsanbieter in Szene zu setzen.

Was wir von lhnen benétigen
Das Thema lhres Native Sondernewsletters
Das Logo lhrer Firma
Ihr Advertorial
Ziel des Inhalts: Interesse fur definiertes Thema erzeugen
Aufbau: Dachzeile (max. 50 Zeichen), Titel (max. 70 Zeichen),
Vortext (max. 250 Zeichen), Inhalt (500-700 Wérter)
Sonstiges: Bild- und Videomaterial, Link,
Zwischenuberschriften
Stil: Mix aus aufmerksamkeitsstarken Formulierungen
und sachlicher Informationsvermittlung
Optional: Daten fur ein Sponsoring Ad und/oder Text Ad
und/oder Mobile Ad (max. 3 Bannerplatze)
Den gewlnschten Zeitpunkt der Versendung
Alle Daten 10 Tage vor dem Versand bei uns eintreffend

redaktioneller Artikel

gastrotel weekly

Header

redaktioneller Artikel

Optional:
Sponsoring Ad und/oder Text Ad
und/oder Mobile Ad

Unsere Redaktion hat bereits einen Artikel zu Ihrem Thema
oder lhrem Unternehmen veréffentlicht? Dann nutzen Sie die-
se Chance, um sich und Ihr Thema positiv mit redaktionellem
Content zu platzieren.

Wenn Sie sich fur einen bestehenden, redaktionellen Artikel
als Topmeldung entscheiden, steigern Sie damit die Glaub-
wirdigkeit Ihrer Rolle als Losungsanbieter durch die Neutrali-
tat unserer Redaktion.

Was wir von lhnen benétigen
Das Thema lhres Native Sondernewsletters
Das Logo lhrer Firma
Titel des Artikels, der als Topmeldung erscheinen soll
Name unseres Fachportals, auf dem der Artikel
veroffentlicht wurde
Optional: Daten fur ein Sponsoring Ad und/oder Text Ad
und/oder Mobile Ad (max. 3 Bannerplatze)
Den gewdinschten Zeitpunkt der Versendung
Alle Daten 10 Tage vor dem Versand bei uns eintreffend

gW



BANNERWERBUNG gastrotel

Preise & Formate

www.gastrotel.de

Starken Sie lhre klassische Anzeige in den
Printausgaben mit attraktiven crossmedialen
Angeboten. lhre Online-Werbung auf der Billboard Half Page AD Wide Skyscraper
gastrotel-Webseite erreicht zusétzlich tausen- i i ;
de User monatlich - ideal um ta ktuell auf 970 x 250 Pixel 300 x 600 Pixel 160 x 600 Pixel
, gesaktuell au
Ihre Angebote und Aktionen hinzuweisen.
Unsere Online-Portale sind die perfekte Ab- 1 Woche 700 € | 1 Woche 650 € | 1 Woche 550 €
rundung zum Printmedium gastrotel. Wir 4 Wochen 2.280 € | 4Wochen 2.210 € | 4 Wochen 1.870 €
bieten lhnen neben der hohen Zielgruppen
genauigkeit das passende redaktionelle The- —
menumfeld.
Leistungsspektrum und Services
Medium Rectangle Taglich aktuelle News fir den AuBer-Haus-
Gern schniiren wir Thnen ein Large Rectangle Large Mobile Banner Content AD, auch mobile Markt in Gbersichtlicher Gliederung:
individuelles Crossmedia-Paket. 336 x 280 Pixel 320 x 100 Pixel 300 x 250 Pixel
= Branchennews
= Verbande aktuell
= Menschen & Karrieren
Datenanlieferung 1 Woche 470 € | 1 Woche 250 € | 1 Woche 430 € = Management & Strategien
3 Werktage vor Schaltungsstart 4 Wochen 1.680 € | 4 Wochen 850 € | 4 Wochen 1.465 € = Markt & Produkte
per E-Mail an: = |deen & Konzepte
pourghaffari@gastrotel.de * Messen & Events
Rabatte Attraktive Services
Ab 3.000 € 3% = Ausgaben-Archiv
ab 6.000 € 5% Leaderboard Large Leaderboard Mobile Leaderboard = Stellenmarkt
ab 9.000 € 10 % = |llustrierte Rezeptideen
ab 15.000 € 15 % ) ) .
728 x 90 Pixel 970 x 90 Pixel 320 x 100 Pixel e-Paper
Der Abschlussrabatt von Print Unsere Fachmagazine sind online
ist auf gastrotel Online Uber- 1 Woche 400 € | 1 Woche 450 € | 1 Woche 200 € als e-Paper verflgbar
tragbar, umgekehrt nicht. 4 Wochen 1.260 € | 4 Wochen 1.530 € | 4 Wochen 680 €

Responsives Webdesign

W
Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer. verlag



VERLAGSANGABEN

Meerbuscher Stral3e 68
40670 Meerbusch

www.gwverlag.de
info@gwverlag.de
Telefon +49 201 87126-14

Ansprechpartner Verlag

Geschaftsfiihrung &
Mitglied der Chefredaktion
Shervin Pourghaffari-Poser
Telefon +49 201 87126-14
pourghaffari@gwverlag.de

Chefredaktion

Yvonne Ludwig-Alfers
Telefon +49 201 87126-949
ludwig@gwverlag.de

Maren Peters
Telefon +49 201 87126-869
peters@gwverlag.de

Redaktion

Klaus Leifeld

Telefon +49 201 87126-802
leifeld@gwverlag.de

Karolina Treder
Telefon +49 201 87126-859
treder@gwverlag.de

Graziella Mimic
Telefon +49 155 68959003
mimic@gwverlag.de

Anzeigen

Shervin Pourghaffari-Poser (Leitung)
Telefon +49 201 87126-14
pourghaffari@gwverlag.de

Thorsten Kipar (Sales/Mediaberatung)
Telefon +49 178 1681719
kipar@gwverlag.de

Abo-Service

Printon

Publikationslésungen Adressmanagement
Telefon +49 2103 33996-63
gw@printon.de

Jahrgang / Jahr
43. Jahrgang / 2027

Erscheinungsweise
6 mal jahrlich

Bezugspreis
Jahresabonnement € 12,-
Einzelverkaufspreis € 2
Ausland zzgl. Versandkosten

Bankverbindung
Stadtsparkasse Dusseldorf

Kto.Nr. 1005875966

BLZ 30050110

IBAN: DE 91300501101005875966
BIC: DUSSDEDDXXX

UST-IDNr. DE 815/272/213

Zahlungsbedingungen

Innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungs-
datum rein netto. Bei Vorauszahlung bis
zum Erscheinungstermin 2% Skonto.

Allgemeine Geschiftsbedingungen
Alle Anzeigenauftrdge werden aus-
schlieBlich gemaB den Allgemeinen
Geschaftsbedingungen ausgefihrt.
www.gwverlag.de/agb/print
www.gwverlag.de/agb/online

Mitgliedschaften

IVW - Informationsgemeinschaft
zur Feststellung der Verbreitung
von Werbetragern eV.
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Ad Sales Management
Shervin Pourghaffari-Poser (Leitung)
Telefon +49 201 87126-14
pourghaffari@gwverlag.de

Thorsten Kipar (Sales/Mediaberatung)
Telefon +49 178 1681719
kipar@gwverlag.de

Allgemeine Geschéftsbedingungen
www.gwverlag.de/agb/print
www.gwverlag.de/agb/online




