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VERLAGSPORTRAIT Sw

Mittendrin in der Branche

Seit 1985 steht der GW Verlag fur fundierten Fachjournalismus
rund um Gastronomie, Hotellerie, Gemeinschaftsverpflegung
sowie professionelle Kiichentechnik und -planung. Mit unse-
ren drei Fachmagazinen und den dazugehdérigen digitalen An-
geboten erreichen wir Fach- und Fihrungskréfte, Entscheider,
Planer und Branchenexperten - mit Themen, die fir ihren be- |
ruflichen Alltag relevant sind.

Website
Newsletter

Vom Fachverlag zum Medienhaus

Die Gastwelt verandert sich - und mit ihr die Anforde-
rungen an Fachmedien. Deshalb verstehen wir uns heu-
te nicht mehr allein als klassischer Fachverlag, son-
dern als Medienhaus und Partner der Branche. Print und
Digital greifen bei uns ineinander: Fachmagazine, Online-

amberproject
Portale und Newsletter gehéren ebenso zu unserem Port- 360-G rad- Virtuelle 3D-Plattform
folio wie Produkttests und weitere redaktionelle Formate.

Dabei bleibt unser Anspruch derselbe: Wir wollen Entwick- B | iCkWi N kel
lungen einordnen, Trends frihzeitig aufgreifen und unseren - )
fur Profis

Leserinnen und Lesern Informationen bieten, die ihnen Orien-
tierung und konkrete Impulse fur ihre tagliche Arbeit geben.

Nah an den Entscheidern

Wir kennen die Mérkte, Uber die wir berichten. Der personli-
che Austausch mit Gastronomen, Gemeinschaftsverpflegern,
Hoteliers, Kichenleitern, Planern, Herstellern und weiteren
Branchenakteuren gehort fiir uns genauso dazu wie der Besuch Gastronomie
von Unternehmen, Messen und Veranstaltungen. Diese Néhe

pragt unsere Berichterstattung und unsere Medienmarken.

Fir Unternehmen bietet der GW Verlag damit ein hochwerti-

ges redaktionelles Umfeld und vielféltige Mdglichkeiten, rele-

vante Zielgruppen tber unterschiedliche Kanéle zu erreichen.

So verbinden wir seit mehr als 40 Jahren journalistische Kom-

petenz, Branchenkenntnis und zeitgemé&Be Kommunikations-

[6sungen - gedruckt, digital und persoénlich.

Hotellerie

Technik & Planung fiir
GroBkiichen- und Gastronomie-
ausstattung

www.gwverlag.de




VERLAGSPORTRAIT Sw

Print-Portfolio Online-Portfolio

Fachmedien fiir Profis Unsere Fachmagazine - digital erlebbar
Mit unseren drei Fachmagazinen erreichen wir Fach- und Fihrungskréfte, Entscheider aus Was unsere Leser an unseren Fachmagazinen schétzen, fihren wir auch digital fort. Unsere
Gastronomie, Gemeinschaftsverpflegung, Hotellerie und professioneller Kiichentechnik. Fachportale verbinden journalistische Qualitat mit aktuellen Themen, Trends und Entwick-

lungen aus der Branche. Fir Unternehmen eréffnen sich damit zusatzliche Moglichkeiten,
ihre Marken, Produkte und Botschaften zielgerichtet in einem relevanten redaktionellen
Umfeld zu préasentieren - digital oder wirkungsvoll mit unseren Print-TiteIn kombiniert.

www.trendkompass.de
www.gastrotel.de
www.superior-hotel.net

_— _— J——
p— p— pr—
Trendkompass gastrotel Superior Hotel
Erscheint: 10xproJahr  Erscheint: 6xproJahr  Erscheint: 4 x pro Jahr
Verbr. Auflage: 2.094 Expl."  Verbr.Auflage: ~ 71.382Expl."  Verbr.Auflage:  12.125 Expl.” .
Format: DINAZ  Format: DINA4  Format: DIN A4 amberproject
Seitenumfang: ~ 28-48Seiten  Seitenumfang:  68-102 Seiten  Seitenumfang: 56 - 68 Seiten Die virtuelle 360° Gastgewerbewelt
Auflagenkontrolle: IVW  Auflagenkontrolle: IVW  Auflagenkontrolle: VW Seit September 2022 begeistert amberproject als erste virtuelle 360°-Gastgewerbe-

welt der Branche. Herzstlick der Plattform ist die einzigartige User-Experience: eine rea-
lititsnahe, begehbare 3D-Welt, die alle Facetten moderner Gastlichkeit vereint - von
Restaurant, Bar und Hotel Uber GroBkiiche und AuBenterrasse bis hin zu Seminar-, Event-
und Newsrdumen. Unternehmen erdffnet amberproject damit innovative Moglichkei-
ten, Marken und Produkte digital, interaktiv und aufmerksamkeitsstark zu inszenieren.

Newsletter

Starke Reichweite, prizise Zielgruppen
Direkt im Postfach der Branche: Der woéchentliche
.gastrotel weekly” erreicht Gber 22.000 Empfanger
aus Gastronomie und Hotellerie.

Der Trendkompass-Newsletter richtet sich alle 14
Tage gezielt an Fachplaner, Handler, Hersteller und
weitere Entscheider der professionellen Kiichentech-

Diese Innovationskraft wurde 2024 mit dem German Brand
Award in der Kategorie ,Excellence in Brand Strategy and
Creation” ausgezeichnet. amberproject steht fir immersive
Erlebnisse, crossmediale Markenkommunikation und digita-
le Sichtbarkeit - und damit fir neue Wege der B2B-Kommu-

nik. nikation im professionellen Gastgewerbe.
Beide Newsletter bieten aktuelle Brancheninforma-  Trendkompass Newsletter

tionen und iberzeugen mit hohen Offnungs- und Erscheint: 14-tagig

Klickraten. Werbekunden profitieren von gezielter  Format: E-Mail www.amberproject.de

Reichweite und hoher Sichtbarkeit. Auflage: 1.833 Empfénger? Online: Permanent

T — e B

1) IVW, Jahresdurchschnitt 3. Quartal 2025 bis 2. Quartal 2026; 2) Stand: Oktober 2026 —



TITELPO konP . [E

Trendkompass - Von Profis flir Profis  Auflagenanalyse

Trendkompass erreicht die,

die Profikiichen planen, Das Verlags- und Redaktionsteam blickt auf Giber 40 Jahre Ver-

ausstatten und entscheiden. s tck - di is fur ei i
|agserfahruhg zuriick dle'Bva?s fur ein redaktionelles Konzept Druckauflage 2300
mit hoher Zielgruppen-Affinitat.
Kompetenz und Struktur fiir hohen Nutzwert Verbreitete Auflage 2.094 "

Seit 1993 ist der Trendkompass eine feste GroBe im gastge-

werblichen Fachhandel, im GroBkichenfachhandel, bei Fach-  Auflagenkontrolle:

planern und in der Industrie. Das Fachmagazin fir Technik und = [yW - Informationsgemeinschaft zur Feststellung
Planung in GroBkiiche und Gastgewerbe erreicht die Entschei-  der Verbreitung von Werbetrigern e V.

der der Branche gezielt und reduziert damit Streuverluste fir

Inserenten auf ein Minimum.

Im Fokus stehen Ausstattung und Technik professioneller Ki-
chen sowie die zugehdrigen Servicebereiche. Fachhandler,
GroBhéndler und Fachplaner sind dabei wichtige Partner fur
Gastgewerbe und Gemeinschaftsverpflegung - und ihre Auf-
gaben werden zunehmend komplexer. Energieeffizienz, Fi-

nanzierung, veréanderte Erndhrungsgewohnheiten, Lebenszy-

kluskosten und die wachsende Vielfalt technischer Lésungen Zu den Schwerpunkten jeder Ausgabe

bestimmen den Markt ebenso wie Betriebswirtschaft, Organi- zdhlen vorrangig

sation und Personalmanagement. 9 Trends und Innovationen: News, Fachbeitrdge und
praxisnahe Konzeptbeispiele rund um Kichentechnik,

In diesem dynamischen Umfeld positioniert sich der Trend- Haus- und Servicetechnik, Ausstattung und Ambiente

kompass als unabhéngige Fachpublikation mit hoher redaktio- sowie die Planung und bedarfsgerechte Einrichtung pro-

neller Kompetenz fiir Handel und Planung sowie deren Indus- fessioneller Kiichen. Ergénzt wird das Themenspektrum

triepartner, Importeure und Lieferanten. durch Betriebsfiihrung, Organisation und Mitarbeiter-
motivation.

Charakteristisch ist die klare optische und redaktionelle Struk- 9 Karrieren, Kompetenzen, Profile: Aktuelle Personalien

tur: Inhalte sind schnell erfassbar, praxisnah aufbereitet und und Nachrichten Uber die Menschen und Unternehmen

Ubersichtlich gestaltet. So bietet der Trendkompass seinen der Branche.

Leserinnen und Lesern einen hohen Nutzwert im beruflichen » Verbénde und Organisationen: Relevante Informatio-

Alltag. nen, Positionen und Stellungnahmen wichtiger Branchen-
verbande

gW =

1) IVW, Jahresdurchschnitt 3. Quartal 2025 bis 2. Quartal 2026 verlag



Kundennahe und
Komfort im Fokus

Zwei neue Normen
setzen MafBstabe

Konzepte & Strategien

Was bewegt die Branche - und welche Ent-
wicklungen bestimmen ihre Zukunft? In der
Rubrik ,Konzepte & Strategien” richtet der
Trendkompass den Blick auf Ubergeordnete
Themen und Verénderungen im Markt. Im Fo-
kus stehen Aus- und Weiterbildung, aktuelle
Marktentwicklungen und strategische Her-
steller- Netzwerke ebenso wie die Arbeit von
Fachverbanden, GroB3kiichenhandlern und
Fachplanern. Messeberichte greifen wichtige
Impulse, Trends und Innovationen der rele-
vanten Branchenveranstaltungen auf. Inter-
views, Analysen und Praxisbeispiele liefern
zusétzliche Einblicke und zeigen, welche Kon-
zepte und Strategien den Markt von morgen
pragen.

Vom Geratehersteller
zum Losungspartner

Reportage & Interview

Menschen, Erfahrungen und Perspektiven
stehen im Mittelpunkt dieser Rubrik. Im un-
serem SPECIAL Strategieinterview sprechen
Entscheider und Branchenexperten Uber
aktuelle Herausforderungen, unternehmeri-
sche Weichenstellungen und Zukunftsplane.
Best- Practice-Beispiele zeigen, wie erfolgrei-
che Konzepte in der Praxis umgesetzt werden
und welche Erfahrungen sich daraus ableiten
lassen. Erganzt um Analysen, Einschatzungen
und Meinungen entsteht ein facettenreicher
Blick auf die Themen, Unternehmen und Per-
sonlichkeiten, die die Branche bewegen.

STANDIGE RUBRIKEN

Ausstattung & Technik

Von Kichenkleingerdten bis zum Kombi-
dédmpfer: In jeder Ausgabe widmet sich der
Trendkompass einem ausgewéahlten Themen-
schwerpunkt aus der Welt der professionellen
Kuchentechnik (die jeweiligen Schwerpunkte
finden Sie im Themenplan). Im Fokus stehen
aktuelle Trends, innovative Lésungen und
technische Entwicklungen, die Arbeitsablaufe
optimieren, Ressourcen schonen und den Ki-
chenalltag erleichtern. Produktneuheiten und
konkrete Anwendungsbeispiele geben Orien-
tierung und zeigen, welche Lésungen fir die
Profikiiche von heute und morgen relevant sind.

TREND
K<MPASS

Branchentreff mit
neuen Impulsen

Management &
Organisation

Gut organisiert, informiert und auf dem neu-
esten Stand: Die Rubrik ,Management &
Organisation” greift Themen auf, die fir den
beruflichen Alltag und die erfolgreiche Unter-
nehmensfihrung relevant sind. Dazu gehdéren
Personalmeldungen ebenso wie Ratgeber zu
aktuellen Richtlinien und Verordnungen. Bei-
trage zur Prozessoptimierung zeigen Poten-
ziale fur effizientere Abléufe auf. Hinweise und
Berichte zu Fachseminaren und Branchen-
events informieren Uber Mdglichkeiten zum
Wissenstransfer, zur Weiterbildung und zum
personlichen Austausch innerhalb der Branche.

verlag
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EN & TERMINE 2027 KSR

In jeder Ausgabe prisent
Neben den jeweiligen Schwerpunktthemen berichtet Trendkompass kontinuierlich Gber folgende fir die Branche relevante Themenfelder:
= 9 Konzepte & Strategien » Reportage & Interview ¥ Ausstattung & Technik » Management & Organisation

—

Ausgabe Termine Themenschwerpunkte Vera':’:lesi:;':l:(gen
1 /2 ET  03.02.2027 Biifett- und Prasentationslésungen ?ﬁﬁfg?éé‘;}smrdam' Niederlande
2027 DU 27.01.2027 HOGA - Niirmberg
AS  20.01.2027 17.-19.01.2027
Ambiente - Frankfurt am Main
RED 05.01.2027 29.01.-02.02.2027

Nord Gastro & Hotel - Husum
08.-09.02.2027

profi.table - Friedrichshafen
15.-16.02.2027

Anuga FoodTec - KéIn
23.-26.02.2027

3 ET 03.03.2027 SPECIAL: INTERNORGA 2027 Internorga - Hamburg
12.-16.03.2027

2027 Py 24022027 Outdoorkiichen & Frontcooking Gast + Kiiche - Passau
AS 17.02.2027 22.-23.03.2027

RED 03.02.2027

4 ET  21.04.2027 Kl und Automatisierung in der GroBkiiche

2027 DU 14.04.2027 Digitalisierung im Service

AS  07.04.2027 Wartung & After Sales
RED 24.03.2027 Internorga-Nachbericht

2027 DU 12.05.2027 Kombidampfer, Multifunktionsgerite, Schnellgarsysteme
AS 05.05.2027 Kaffeemaschinen / -vollautomaten

RED 29.04.2027

ET = Erscheinungsdatum AS = Anzeigenschluss DU = Druckunterlagenschluss RED = Redaktionsschluss

W ==
Messen und Termine sind ohne Gewahr. Bei Drucklegung standen teilweise die Messe-Termine noch nicht fest. verlag

Der Verlag behélt sich vor, bei Verlags-Sonderverdffentlichungen Sonderpreise oder Einzelkalkulationen zu berechnen.



THEMEN & TERMINE 2027

Ausgabe

6

2027
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2027

2027
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2027

1

2027

12

2027

1/2

2028

ET = Erscheinungsdatum

ET
DU
AS
RED

ET

AS
RED

ET
DU
AS
RED

ET
DU
AS
RED

ET
DU
AS
RED

ET
DU
AS
RED

ET
DU
AS
RED

Termine

23.06.2027
16.06.2027
09.06.2027
31.05.2027

11.08.2027
04.08.2027
28.07.2027
14.07.2027

08.09.2027
01.09.2027
25.08.2027
13.08.2027

06.10.2027
29.09.2027
22.09.2027
15.09.2027

10.11.2027
03.11.2027
27.10.2027
13.10.2027

08.12.2027
01.12.2027
24.11.2027
10.11.2027

26.01.2028 SPECIAL: INTERGASTRA 2028

19.01.2028
12.01.2028
05.01.2028

AS = Anzeigenschluss

DU = Druckunterlagenschluss

Themenschwerpunkte

Kaltetechnik

Speisenausgabe & Regeneration

Frittiertechnik
Liftung & Raumklima
Reinigung & Hygiene

Spiiltechnik
Wasseraufbereitung
Abfallmanagement/Food Waste

Kuchenherde
Kuchenkleingerate: Schneiden, Mixen, Portionieren
HOST-Vorbericht; Alles fiir den Gast-Vorbericht

Tafelambiente
Ersatzteilmanagement
HOST-Nachbericht

Brandschutz
Bodenbeldge
Alles fiir den Gast-Nachbericht

Lagerung, Transport & Speisenverteilung

RED = Redaktionsschluss

TREND

Messen &
Veranstaltungen

Anuga - KéIn
09.-13.10.2027

HostMilano - Mailand, Italien
22.-26.10.2027

iba - Minchen
24.-28.10.2027

Alles fiir den Gast - Salzburg, Osterreich
November 2027 - Termin offen

Igeho - Basel, Schweiz
13.-16.11.2027

ISS GUT! - Leipzig
14.-16.11.2027

Messen und Termine sind ohne Gewahr. Bei Drucklegung standen teilweise die Messe-Termine noch nicht fest.
Der Verlag behélt sich vor, bei Verlags-Sonderverdffentlichungen Sonderpreise oder Einzelkalkulationen zu berechnen.

K<MPASS

2
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TREND

ANZEIGEN PRINT K®MPASS

Anzeigenpreise & Formate

1/1 Seite 3.456 €

1/2 Seite 2.275 €

hoch quer
im Anschnitt: im Anschnitt: im Anschnitt:
210x 297 mm 103 x 297 mm 210 x 148 mm
(+3 mm Beschnitt) (+3 mm Beschnitt) (+3 mm Beschnitt)
oder oder oder
im Satzspiegel: im Satzspiegel: im Satzspiegel:
185 x 265 mm 91 x 265 mm 185x 135 mm
1/4 Seite 1.605 €
hoch quer Eck
im Anschnitt: im Anschnitt: im Anschnitt:
55x297 mm 210x 76 mm 103 x 142 mm
(+3 mm Beschnitt) (+3 mm Beschnitt) (+3 mm Beschnitt)
oder oder oder
im Satzspiegel: im Satzspiegel: im Satzspiegel:
43 x 265 mm 185 x 66 mm 91 x 132 mm
mm-Anzeigen Textteil 4,85 €/ mm
43 mm max. 4 Spalten
(mindestens 2-seitig
91 mm an Text angrenzend)
138 mm Formel:
mm-Preis x Anzeigenhdhe
185 mm (in mm) x Spaltenanzahl

= Anzeigenpreis

im Anschnitt:
55x 142 mm
(+3 mm Beschnitt)

im Satzspiegel:
43 x 132 mm

1/3 Seite 1.835 €

hoch

im Anschnitt:
71 x297 mm
(+3 mm Beschnitt)
oder

im Satzspiegel:
59 x 265 mm

1/8 Seite 1.250 €

quer

im Anschnitt:
210 x 43 mm
(+3 mm Beschnitt)
oder

im Satzspiegel:
185x 33 mm

Wir berechnen keinen Zuschlag fiir Anschnitt und Bunddurchdruck. Formate von Anzeigen iiber Bund auf Anfrage.

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

quer

im Anschnitt:
210 x 98 mm
(+3 mm Beschnitt)

oder

im Satzspiegel:
185 x 88 mm

Eck

im Anschnitt:
103 x 76 mm
(+3 mm Beschnitt)
oder
im Satzspiegel:
91 x 66-mm

Technische Daten

Zeitschriftenformat: DIN A4, 210 x 297 mm
Satzspiegel: 185 x 265 mm
Druckverfahren: Rollenoffset
Verarbeitung: Klammerheftung

Farben: Nach DIN 16539 aus der Euroskala
(Sonderfarben auf Anfrage)

Farbprofile: ISO Coatec v2 (ECI)

Druckunterlagen:

Bevorzugtes Datenformat ist PDF.

Alle verwendeten Schriften sind einzubetten.
Farb-Modus CMYK, 300 dpi,

Strich in Bitmap-Modus mind. 1200 dpi.

Beschnitt: min. 3 mm pro Anschnittkante

Fiir alle Anzeigen sind farbverbindliche
Vorlagen erforderlich: Digitalproofs (mit
Ugra/FOGRA Medienkeil)

Datentransfer:
E-Mail: pourghaffari@rendkompass.de

Weitere Formate auf Anfrage!

Gut zu wissen!

Anzeigen und Seiten im Anschnitt sind mit
zzgl. 3 mm zum Nettoformat anzulegen.

Bei angelieferten Daten ist darauf zu achten,
dass kein RGB- oder LAB-Farbraum vorhan-
den ist. Sonderfarben auf Anfrage.

Ihre Anzeige wird kostenlos auf
www.trendkompass.de als ePaper und
unter der Online-Rubrik veréffentlicht.

gW =
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BEILAGEN, BEIHEFTER & BEIKLEBER

Trendkompass - Rundum Service

Wir bieten lhnen die Mdoglichkeit der
kompletten Herstellung von Beilagen
und Beiheftern.

Preise auf Anfrage.

Lieferbedingungen / Muster
Beilagen, Beikleber und Beihefter mis-
sen so beschaffen sein, dass eine zu-
satzliche manuelle Aufbereitung ent-
fallt. Andernfalls werden diese Kosten in
Rechnung gestellt.

Far Beilagen, Beikleber und Beihefter
muss vor Auftragsannahme ein verbind-
liches Muster oder ein Layout mit Gro-
Ben- und Gewichtsangaben beim Verlag
vorgelegt werden. Liefermengen und
Anlieferungsadressen entnehmen Sie
bitte der jeweiligen Auftragsbestatigung.
(Anlieferung an Druckerei mit Vermerk:
.Fur Trendkompass, Ausgabe Nr. ../ ....")

Anliefermenge
Bei Belegung der Gesamtauflage
2.300 Exemplare.

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Beilagen ab 1.445 €

zzgl. Postgebihr

Gewicht bis 25 g, hohere Gewichte auf An-
frage. Hochstformat 205 x 292 mm oder auf
dieses Format gefalzt. Beilagen missen fur

eine maschinelle Verarbeitung geeignet sein.

Aufgeklebte Postkarte

zzgl. Postgebihr

ab 885 €

Beihefter

TREND
K<MPASS

ab 2.995 €

10

Beihefter werden nach der Mengenstaffel
rabattiert (1 Blatt = 1 Seite). Papiergewicht bis
150g/m?, héhere Gewichte und Seitenzahlen
auf Anfrage. Format unbeschnitten 1 x gefalzt
auf 215/225 mm breit, 307 mm hoch (je 5
mm Kopf-, FuB- und seitlicher Beschnitt und

10 mm Nachfalz).

g

W_
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SONDERWERBEFORMEN

Mehr Raum fiur starke Botschaften

Besondere Botschaften verdienen be-
sondere Aufmerksamkeit. Mit unseren
vielféltigen Sonderwerbeformen setzen
wir Unternehmen, Marken und Produkte
wirkungsvoll in Szene - individuell, kreativ
und aufmerksamkeitsstark.

Sonderwerbeformen bedirfen einer lang-
fristigen Planung und einer individuellen
Abstimmung aller technischen Gegeben-
heiten. Eine verbindliche Reservierung
muss frihzeitig festgelegt werden.

Preise auf Anfrage.

lhre Ansprechpartner

Shervin Pourghaffari-Poser
pourghaffari@gwverlag.de
Tel.: +49 201 87126-14

Thorsten Kipar
kipar@gwverlag.de
Tel.: +49 178 1681719

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Halber Umschlag inklusive Backcover

< [

Gatefolder und Backfolder

TITEL
TITEL

Haftnotizen

’.\>_\U/,/-

TREND B9
K<MPASS

Gatefolder Backfolder

y

TITEL

|}

TITEL

Maxi-Cover-Page Banderole

y .
TITEL

e

TITEL

Lesezeichen Banderole mit Doppelseite

gW ™
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ADVERTORIALS (TREND [P

Individuell und
aufmerksamkeitsstark

Eine Anzeige weckt Aufmerksamkeit
- ein Advertorial erzidhlt die ganze
Geschichte dahinter.

Advertorials verbinden die ausfihrliche Présentation lhrer Bot-
schaft mit der hochwertigen Optik unserer Magazine. Auf Basis
Ihrer Texte, Informationen und Bilder gestalten wir einen indi-
viduellen Beitrag im Look & Feel von Trendkompass. Zur Wahl
stehen halbseitige und ganzseitige Advertorials, die Unterneh-
men, Marken und Produkten Raum fir eine anschauliche und
zielgruppengerechte Prasentation bieten.

Preise auf Anfrage.

W_

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer. verlag



NEWSLETTER-PORTFOLIO K MPAss RE

Unser Newsletter-Portfolio im Uberblick

Mit Mailing-Produkten zu mehr Erfolg

Mit der GW Verlag GmbH haben Sie einen erfahrenen Partner, der den direkten Zugang in die gastgewerblichen Zielbranchen bietet. Mit unseren
Mailing-Produkten erreichen Sie lhre Zielgruppe direkt in ihrem persénlichen E-Mail-Postfach. Nutzen Sie unsere Newsletter fir lhre zielgruppen-
genaue Bannerplatzierung oder sichern Sie sich héhere Akzeptanz und prominente, exklusive Darstellung mit unseren Stand Alone Produkten.

Newsletter-Werbung
Hohe Reichweite & effektive Durchdringung

= Versand an die Empfanger
des redaktionellen News-
letters

s
Trendkompass *K

= Sie bestimmen, wie ihr
Werbemittel aussieht.

= Die hohe Reichweite sorgt
fur eine effektive Durch-
dringung lhrer Zielgruppe

\.

lhre Ansprechpartner

Shervin Pourghaffari-Poser
pourghaffari@gwverlag.de
Tel.: +49 201 87126-14

Thorsten Kipar
kipar@gwverlag.de
Tel.: +49 178 1681719

Stand Alone Newsletter

Keine Streuverluste & maximale Aufmerksamkeit

= Die Empfénger werden
anhand lhrer Zielgruppen-
definition ausgewahlt

= Die Inhalte des Mailings
(Bilder, Buttons, Text) sind
frei wahlbar, Call-to-Action
Elemente statt Banner

= Sie erhalten qualifizierte
Besucher auf Ihrer Lan-
dingpage und erreichen
Ihre Zielgruppe ohne
Streuverluste. Sie bekom-
men maximale Aufmerk-

A=

Ein Gerét - drei Technologien -
unzihlige Moglichkeiten

Climate-Boost samkeit in der von lhnen
Intelligenz, die mitdenkt .. .
definierten Zielgruppe.

Bis zu 1.833 Empfianger

14-tagig

Native Sondernewsletter
Maximale Glaubwiirdigkeit & Akzeptanz

= Versand an die Empféanger
des redaktionellen News-
letters

Trendkompass

= Das Thema des News-

letters ist frei wahlbar.
Inhaltlicher Mix lhrer redak-
S tionellen Meldungen und
g2 Informationen.

= Sie platzieren sich als
Experte in lhrem Themen-
gebiet. Das redaktionelle
e Umfeld bietet maximale
e Glaubwirdigkeit und
"“P Incpirate emd Akzeptanz. Sie erhalten die
) exklusive Bannerplatzierung.

e &
Sobewerten Prolls |
Kiltedichungen =

Alle Newsletter sind optimiert fiir die
Nutzung auf dem Smartphone oder Tablet

verlag
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Werbung im Trendkompass-Newsletter
* Hohe Reichweite

= 1.833 Empfénger Platzieren Sie lhre Werbebotschaft in einem unserer Newsletter.
= Versand zweimal im Monat

Die hohe Reichweite sorgt fur eine effektive Durchdringung lhrer Zielgruppe,
die mit aktuellen und relevanten Themen informiert wird.

Trendkompass
Header

Trendkompass
er Zeit"

Sponsoring Ad 1.250 € / Aussendung

: "-; Sponsoring Ad 620 x 250 px; jpg, gif oder png
Trenthomgass I\
Text Ad 1.250 € / Aussendung
— 300 Zeichen + 40 Zeichen Uberschrift

plus Bild (739 x 534 px) als jpg, gif oder png

Comact E —_— Mobile Ad 950 €/ Aussendung

belgetreten Mobile Ad 300 x 250 px; jpg, gif oder png

W ==
Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer. verlag



STAND ALONE NEWSLETTER KmPAss RE

Maximale Exklusivitat mit dem Stand Alone Newsletter

» Aufmerksamkeit in der relevanten Zielgruppe

» Qualifizierter Traffic auf die eigene Website
* Prominente und exklusive Darstellung ohne
Konkurrenten

» Transparenz und Messbarkeit durch Reporting
» Geringe Streuverluste

ANE

Ein Gerét - drel Technologien -
unziihlige Moglichkeiten

iClimate-Boost:
Intelligenz, die mitdenkt

Variante 2:

Variante 1:

Mit unserem Stand Alone Newsletter in zwei Varianten profitieren Sie von maximaler Exklusivitdt und adressieren lhre Werbebot-
schaft an 1.833 Adressen. Sie erreichen lhre Zielgruppe mit lhrer Botschaft direkt in deren Postfach. Sie liefern den inhaltlichen
Input und Informationen zur gewiinschten Zielgruppe und wir kimmern uns um den Rest.

Was soll das Mailing beinhalten?

Ein Stand Alone Mailing enthalt keinerlei redaktionellen Inhalt.
Ihre Botschaft wird umso erfolgreicher aufgenommen, je infor-
mativer und |8sungsorientierter die Inhalte fir den Leser sind.
Wir unterstltzen Sie gerne, Ihre werblichen Inhalte neutral und
ansprechend fir unsere User zu verpacken. Zudem behalten
wir uns vor, reine Produktbeschreibungen abzulehnen.

Was soll das Mailing bewirken?

Es dient dazu, auf Inhalte auf lhrer Domain hinzuweisen und zu
verlinken oder generell die Anzahl der relevanten Fachbesucher
zu steigern. Sie erhalten qualifizierte Besucher fir Ihre Landing-
page und haben dort die Moglichkeit, weiterfihrende Informatio-
nen bereit zu stellen oder Anmeldungen/Anfragen zu generieren
(z.B. fur Ihre Whitepaper, Webinare, Events, Produkte, etc.).

Wie wird das Mailing gestaltet?

Sagen Sie, was Sie hervorheben méchten und was bei der Dar-
stellung der Inhalte besonders wichtig ist. Wir ricken lhre L6-
sung ins beste Licht. Mithilfe von aufmerksamkeitsstarken Call-
to-Action-Buttons, Auflistungen und Bildern wird das Mailing
lesefreundlich aufgebaut. Das Mailing wird sowohl in hrem als
auch in unserem Interesse nicht werblich gestaltet, um unseren
Lesern Ihre Lésung als moglichst nutzwertigen Inhalt zur Ver-
figung zu stellen.

Was wir fiir Sie tun und was Sie von uns erhalten
Variante 1: Co-Branding: lhre Daten werden in unser E-Mail-
Template eingefligt, um das Look & Feel der Medienmarke
beizuhalten. Nach punktlicher Datenlieferung erhalten Sie 2-4
Werktage vor Versand eine Vorschau zur Freigabe.

Variante 2: Corporate Identity: Erstellung des Stand Alone
Newsletters auf Basis lhrer Layoutvorlage sowie Briefings inkl.
zwei Korrekturschleifen mit Testversand fir 400 €.

Fur beide Varianten erhalten Sie zur vollen Transparenz und zur
Messbarkeit Ihres Mailing-Erfolgs im Anschluss ein Reporting.

Stand Alone Newsletter 3.500 €

» Zielsetzung: Exklusive Zielgruppenansprache,
Interessenten auf der eigenen Website

9 Form: Themenbezogenes Mailing mit Link zu weiterfih-
renden Informationen auf lhrer Unternehmenswebsite

» Targeting: Zielgruppendefinitionen werden bei der
Auswahl der Empfanger bericksichtigt, Versand an

Co-Branding

Corporate Identity

1.833 Adressen

Hohe Akzeptanz durch  Eigenes Layout im o _
Co-Branding mit unserer Cl lhrer Marke » Laufzeit: Einmalige Aussendung
Medienmarke

W ==
Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer. verlag
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STAND ALONE NEWSLETTER (REND P

Varianten Stand Alone Mailing

Variante 1 Co-Branding

Unser Ihr
Markenlogo Unternehmenslogo

A Text mit Verlinkung*
B Bild*
C Call-to-Action-Button*

* frei wahlbar

Schnell und bequem: Wahlen Sie aus verschiedenen
Layouts und liefern Sie uns lhre Bilder, Texte und Links -
wir erstellen fir Sie anschlieBend auf Basis des gewahlten
Layouts Ihr Mailing mit unserem Template-Tool.

Was wir von lhnen benétigen

* Das Logo lhrer Firma

= Texte inkl. Links (insgesamt ca. 1.000 bis 2.500 Zeichen)
= Bildmaterial 900 x 650 px (mind. 70 dpi)

= Einen Vorschlag fur den Betreff (max. 60 Zeichen)

= Den gewdinschten Zeitpunkt der Versendung

= Alle Daten 10 Tage vor dem Versand bei uns eintreffend

Variante 2 Corporate Identity

Ihr
Unterehmenslogo

Selbstverstandlich bieten wir Ihnen auf Anfrage einen
Full-Service inkl. professioneller Erstellung des Newsletters
nach lhren Vorgaben.

Erreicht die Zielgruppe in Ihrem Look & Feel. Zeigen Sie Ihr
Know-how im fiir den Leser gewohnten Kontext und platzieren
Sie sich als Losungsanbieter in Ihrem Themengebiet.

Was wir von lhnen benétigen

= Das Logo lhrer Firma

= Texte inkl. Links (insgesamt ca. 1.000 bis 2.500 Zeichen)
= Bildmaterial 900 x 650 px (mind. 70 dpi)

= Einen Vorschlag fur den Betreff (max. 60 Zeichen)

= Den gewlinschten Zeitpunkt der Versendung

= Alle Daten 10 Tage vor dem Versand bei uns eintreffend

verlag
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NATIVE SONDERNEWSLETTER

» Positionierung als Experte zum Thema

* Hohe Akzeptanz durch das redaktionelle
Umfeld unserer Medienmarke

= Steigern der Bekanntheit in der Zielgruppe

* Prominente und exklusive Darstellung mit
Logo und Bannerformaten

» Transparenz und Messbarkeit durch Reporting

» Geringe Streuverluste

Trendkompass

Variante C:
redaktioneller
Artikel

Variante B:
Advertorial

Variante A:
Editorial

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

TREND BB
K<MPASS

Positionierung als Experte im redaktionellen Umfeld

Ein Native Sondernewsletter verbindet klassische Display-Werbung mit der Positionierung lhrer Marke im redaktionellen
Umfeld. Zeigen Sie Ihr Know-how im fir den Leser gewohnten Kontext und platzieren Sie sich als Lésungsanbieter in lhrem

Themengebiet.

Wie setzt sich der Native Sondernewsletter
inhaltlich zusammen?

Der Native Sondernewsletter besteht immer aus 3 bis 5 redak-
tionellen Beitrdgen zu dem von lhnen gewilinschten Thema
und lhren Bannern. Dartber hinaus kénnen Sie entscheiden,
ob Sie im Editorial erwahnt und verlinkt werden, ein Adverto-
rial platzieren oder einen bestehenden, redaktionellen Beitrag
unserer Redaktion verbreiten machten.

Was soll das Mailing bewirken?

Ziel ist es, Sie als Lésungsanbieter fir ein bestimmtes Produkt
oder eine Technologie im Markt zu etablieren. Sie profitieren
vom neutralen, fachlichen Umfeld des redaktionellen Newslet-
ters (Events, Produkte, etc.).

Wie wird die Zielgruppe bestimmt?
Der Native Sondernewsletter wird an die Abonnenten des re-
daktionellen Newsletters versendet.

Was wir fiir Sie tun und was Sie von uns erhalten

Ihre Daten werden in das Newsletter-Template unserer Medien-
marke eingefuigt. Nach pinktlicher Datenlieferung erhalten Sie
2-4 \Werktage vor Versand eine Vorschau zur Freigabe.

Zur vollen Transparenz und zur Messbarkeit lhres Mailing-
Erfolgs erhalten Sie im Anschluss ein Reporting.

Native Sondernewsletter Preis auf Anfrage

» Zielsetzung: Positionierung als Lésungsanbieter auf
einem Themengebiet, Reichweite in der Zielgruppe

9 Form: Sponsoring eines redaktionellen
Sondernewsletters

9 Targeting: Zielgruppendefinitionen werden bei der
Auswahl der Empfanger bericksichtigt, Versand an
bis zu 1.833 Adressen

9 Laufzeit: Einmalige Aussendung

verlag
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NATIVE SONDERNEWSLETTER cEND . E

Varianten Native Sondernewsletter

Variante A Editorial mit Verlinkung* Variante A Editorial mit Verlinkung
Trendkompass

Header Trendkompass Ein Editorial verleiht jedem Newsletter einen redaktionellen
e Header Anstrich und steigert somit die Glaubwirdigkeit. Der Leser wird

mit dem Editorial direkt angesprochen und erféhrt sofort, mit

@ ober () oberR O Variante B Advertorial* Editorial welchem Thema sich der Newsletter befasst.
|_VERLINKUNG |
Wenn Sie sich fUr diese Variante entscheiden, wird |hr Unterneh-
men in dem von uns geschriebenen Editorial erwdhnt und wir
verlinken zudem auf Ihre Website.
Variante C redaktioneller Artikel* T
ptional: . e
Sponsoring Ad und/oder Text Ad Was wir von lhnen benotlgen

und/oder Mobile Ad = Das Thema lhres Native Sondernewsletters

= Das Logo lhrer Firma

= Die gewiinschte URL zu |hrer Webseite, auf die im Editorial
verlinkt werden soll

= Optional: Daten fiir ein Sponsoring Ad und/oder

D Exklusive Bannerbelegung Text Ad und/oder Mobile Ad (max. 3 Bannerplatze)
Sponsoring Ad und/oder = Den gewiinschten Zeitpunkt der Versendung

Text Ad und/oder = Alle Daten 10 Tage vor dem Versand bei uns eintreffend
Mobile Ad

(max. 3 Bannerplatze)

Sponsoring Ad

Text Ad

Mobile Ad

* frei wahlbar

gW =

verlag
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Varianten Native Sondernewsletter

Variante B Advertorial Variante C redaktioneller Artikel

Die Advertorial-Variante bietet lhnen die Méglichkeit, einen Unsere Redaktion hat bereits einen Artikel zu lhrem Thema

Header von lhnen angelieferten Artikel (Advertorial) mit lhren indivi- Header oder lhrem Unternehmen veréffentlicht? Dann nutzen Sie die-

duellen Inhalten im redaktionellen Umfeld zu platzieren. se Chance, um sich und Ihr Thema positiv mit redaktionellem
Content zu platzieren.

Trendkompass Trendkompass

Ihr Advertorial wird als Topmeldung im Native Sondernewslet-

ter beworben, zudem werbefrei auf unserer Webseite ausge- Wenn Sie sich fur einen bestehenden, redaktionellen Artikel
Advertorial spielt und Sie bekommen damit die Mdglichkeit, sich gezielt redaktioneller Artikel als Topmeldung entscheiden, steigern Sie damit die Glaub-
als Lésungsanbieter in Szene zu setzen. wurdigkeit Ihrer Rolle als Lésungsanbieter durch die Neutrali-
tat unserer Redaktion.
Was wir von lhnen benétigen
= Das Thema lhres Native Sondernewsletters Was wir von lhnen benétigen
= Das Logo lhrer Firma = Das Thema lhres Native Sondernewsletters
Optional: = |hr Advertorial Optional: = Das Logo lhrer Firma
SRortLnopcncoteiietld = Ziel des Inhalts: Interesse fiir definiertes Thema erzeugen I L AT = Titel des Artikels, der als Topmeldung erscheinen soll

und/oder Mobile Ad und/oder Mobile Ad

= Aufbau: Dachzeile (max. 50 Zeichen), Titel (max. 70 Zeichen), = Name unseres Fachportals, auf dem der Artikel
Vortext (max. 250 Zeichen), Inhalt (500-700 Wérter) verdffentlicht wurde

= Sonstiges: Bild- und Videomaterial, Link, = Optional: Daten fiir ein Sponsoring Ad und/oder Text Ad
Zwischeniberschriften und/oder Mobile Ad (max. 3 Bannerplatze)

= Stil: Mix aus aufmerksamkeitsstarken Formulierungen = Den gewlinschten Zeitpunkt der Versendung
und sachlicher Informationsvermittlung = Alle Daten 10 Tage vor dem Versand bei uns eintreffend

= Optional: Daten fiir ein Sponsoring Ad und/oder Text Ad
und/oder Mobile Ad (max. 3 Bannerplatze)

I b e T
= Alle Daten 10 Tage vor dem Versand bei uns eintreffend

gW =
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BANNERWERBUNG KREND. - BXS

Preise & Formate

www.trendkompass.de
Starken Sie lhre klassische Anzeige in den o .“.;;'rs, )
Printausgaben mit attraktiven crossmedialen
Angeboten. |hre Online-Werbung auf der Billboard Half Page AD Wide Skyscraper
Trendkompass-Website erreicht zusatzlich tau- . . .
. : 970 x 250 Pixel 300 x 600 Pixel 160 x 600 Pixel
sende User monatlich - ideal, um tagesaktuell
auf lhre Angebote und Aktionen hinzuweisen.
Unsere Online-Portale sind die perfekte Ab- 1 Woche 700 € 1 Woche 650 € 1 Woche 550 €
rundung zum Printmedium Trendkompass. 4 Wochen 2.380€ 4 Wochen 2.210€ 4 Wochen 1.870 € il
Wir bieten lhnen neben der hohen Zielgrup- '
pengenauigkeit das passende redaktionelle E —
Themenumfeld.
Leistungsspektrum und Services
Medium Rectangle Taglich aktuelle News fir Technik & Planung
Gern schniiren wir lhnen ein Large Rectangle Large Mobile Banner Content AD, auch mobile fiir GroBkiiche & Gastgewerbe:
individuelles Crossmedia-Paket. 336 x 280 Pixel 320 x 100 Pixel 300 x 250 Pixel " Brernchenens
= Management & Organisation
= Menschen & Karrieren
= Ausstattung & Technik
Datenanlieferung 1 Woche 470 € 1 Woche 250 € 1 Woche 430 € = Messen & Events
3 Werktage vor Schaltungsstart 4 Wochen 1.680 € 4 Wochen 850 € | 4 Wochen 1.465 €
per E-Mail an: Attraktive Services
pourghaffari@trendkompass.de = Ausgaben-Archiv
= Stellenmarkt
Rabatte = Kleinanzeigen
Ab 3.000 € 3% = Unternehmensverkauf / -nachfolge
ab 6.000 € 5% Leaderboard Large Leaderboard Mobile Leaderboard
ab 9.000 € 10% ePaper
ab 15.000 € 15% . . . Unsere Fachmagazine sind online
728 x 90 Pixel 970 x 90 Pixel 320 x 100 Pixel .
als ePaper verfligbar
Der Abschlussrabatt von Print
ist auf Trendkompass Online 1 Woche 400 € 1 Woche 450 € 1 Woche 200 € Responsives Webdesign
Ubertragbar, umgekehrt nicht. 4 Wochen 1.360 € | 4 Wochen 1.530 € | 4 Wochen 680 €

W ==
Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer. verlag
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TECHNIK UND PLANUNG FUR
GROSSKUCHE UND GASTGEWERBE
SPEZIAL-INFORMATIONEN FUR
FACHHANDLER UND PLANER
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www.gwverlag.de/agb/print
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