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Mittendrin in der Branche

Seit 1985 steht der GW Verlag fur fundierten Fachjournalismus
rund um Gastronomie, Hotellerie, Gemeinschaftsverpflegung
sowie professionelle Kiichentechnik und -planung. Mit unse-
ren drei Fachmagazinen und den dazugehérigen digitalen An-
geboten erreichen wir Fach- und Fihrungskréfte, Entscheider,
Planer und Branchenexperten - mit Themen, die fir ihren be-
ruflichen Alltag relevant sind.

Vom Fachverlag zum Medienhaus

Die Gastwelt veréndert sich - und mit ihr die Anforde-
rungen an Fachmedien. Deshalb verstehen wir uns heu-
te nicht mehr allein als klassischer Fachverlag, son-
dern als Medienhaus und Partner der Branche. Print und
Digital greifen bei uns ineinander: Fachmagazine, Online-
Portale und Newsletter gehdren ebenso zu unserem Port-
folio wie Produkttests und weitere redaktionelle Formate.
Dabei bleibt unser Anspruch derselbe: Wir wollen Entwick-
lungen einordnen, Trends frihzeitig aufgreifen und unseren
Leserinnen und Lesern Informationen bieten, die ihnen Orien-
tierung und konkrete Impulse fur ihre tagliche Arbeit geben.

Nah an den Entscheidern

Wir kennen die Mérkte, Uber die wir berichten. Der personli-
che Austausch mit Gastronomen, Gemeinschaftsverpflegern,
Hoteliers, Klchenleitern, Planern, Herstellern und weiteren
Branchenakteuren gehért fiir uns genauso dazu wie der Besuch
von Unternehmen, Messen und Veranstaltungen. Diese Nahe
prégt unsere Berichterstattung und unsere Medienmarken.
Fur Unternehmen bietet der GW Verlag damit ein hochwerti-
ges redaktionelles Umfeld und vielféltige Mdglichkeiten, rele-
vante Zielgruppen tber unterschiedliche Kanéle zu erreichen.
So verbinden wir seit mehr als 40 Jahren journalistische Kom-
petenz, Branchenkenntnis und zeitgeméBe Kommunikations-
[6sungen - gedruckt, digital und persoénlich.

www.gwverlag.de

Fachzeitschriften

g

Website
Newsletter

amberproject
Virtuelle 3D-Plattform

Hotellerie

Technik & Planung fiir
GroBkiichen- und Gastronomie-
ausstattung
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Print-Portfolio Online-Portfolio

Fachmedien fiir Profis Unsere Fachmagazine - digital erlebbar
Mit unseren drei Fachmagazinen erreichen wir Fach- und Fihrungskréfte, Entscheider aus Was unsere Leser an unseren Fachmagazinen schatzen, fihren wir auch digital fort. Unsere
Gastronomie, Gemeinschaftsverpflegung, Hotellerie und professioneller Kiichentechnik. Fachportale verbinden journalistische Qualitat mit aktuellen Themen, Trends und Entwick-

lungen aus der Branche. Fiir Unternehmen eréffnen sich damit zusétzliche Méglichkeiten,
ihre Marken, Produkte und Botschaften zielgerichtet in einem relevanten redaktionellen
Umfeld zu prasentieren - digital oder wirkungsvoll mit unseren Print-TiteIn kombiniert.

www.superior-hotel.net

www.gastrotel.de E
www.trendkompass.de

4
— — —
Superior Hotel gastrotel Trendkompass
Erscheint: 4xproJahr  Erscheint: 6xproJahr  Erscheint: 10 x pro Jahr
Verbr.Auflage: ~ 12.125Expl."  Verbr. Auflage: ~ 71.382 Expl."  Verbr. Auflage: 2.094 Expl." .
Format: DINAZ  Format: DINA4  Format: DIN A4 amberproject
Seitenumfang: ~ 56-68 Seiten  Seitenumfang:  68-102 Seiten  Seitenumfang: 28 - 48 Seiten Die virtuelle 360° Gastgewerbewelt
Auflagenkontrolle: IVW  Auflagenkontrolle: IVW  Auflagenkontrolle: IVW Seit September 2022 begeistert amberproject als erste virtuelle 360°-Gastgewerbe-
welt der Branche. Herzstlick der Plattform ist die einzigartige User-Experience: eine rea-
litdtsnahe, begehbare 3D-Welt, die alle Facetten moderner Gastlichkeit vereint - von
Restaurant, Bar und Hotel Gber GroBkiche und AuBenterrasse bis hin zu Seminar-, Event-
Newsletter

und Newsrdumen. Unternehmen eréffnet amberproject damit innovative Moglichkei-
Starke Reichweite, prizise Zielgruppen ten, Marken und Produkte digital, interaktiv und aufmerksamkeitsstark zu inszenieren.
Direkt im Postfach der Branche: Der wdochentliche
.gastrotel weekly” erreicht Gber 22.000 Empfanger
aus Gastronomie und Hotellerie.

Der zweiwdchentliche Trendkompass-Newsletter
richtet sich gezielt an Fachplaner, Handler, Hersteller
und weitere Entscheider der professionellen Kiichen-
technik.

Beide Newsletter bieten aktuelle Brancheninforma-
tionen und iiberzeugen mit hohen Offnungs- und gastrotel weekly

Klickraten. Werbekunden profitieren von gezielter  Erscheint: wochentlich / Format: E-Mail www.amberproject.de
Reichweite und hoher Sichtbarkeit. Auflage: 22.495 Empfanger? Online: Permanent

Diese Innovationskraft wurde 2024 mit dem German Brand
Award in der Kategorie ,Excellence in Brand Strategy and
Creation” ausgezeichnet. amberproject steht fir immersive
Erlebnisse, crossmediale Markenkommunikation und digita-
le Sichtbarkeit - und damit fir neue Wege der B2B-Kommu-
nikation im professionellen Gastgewerbe.

1) IVW, Jahresdurchschnitt 3. Quartal 2025 bis 2. Quartal 2026; 2) Stand: Oktober 2026 —



1) IVW, Jahresdurchschnitt 3. Quartal 2025 bis 2. Quartal 2026

Profimagazin fiir innovative Hotellerie

Superior Hotel steht fur fundierten Fachjour-
nalismus, Inspiration und einen klaren Blick
auf die Themen der gehobenen Individual-
hotellerie. Dahinter steht ein Verlags- und
Redaktionsteam mit Gber 40 Jahren Branchen-
und Medienkompetenz.

Superior Hotel richtet sich an Unternehmer,
Direktoren, Geschaftsfihrer, F&B Manager
und Kichenchefs in niveauvollen, mittelstan-
dischen Individualhotels - an Professionals,
die entscheiden, investieren und ihre Hauser
weiterentwickeln.

Im Mittelpunkt stehen Fachwissen, aktuelle
Entwicklungen und Lésungen fur die Praxis.
Reportagen geben Einblicke in erfolgreiche
Hotelkonzepte, Experten ordnen Trends ein.
Zudem begleitet die Redaktion gesellschaft-
liche, wirtschaftliche und verbandspolitische
Entwicklungen und l&sst Branchenakteure zu
Wort kommen.

Superior Hotel verbindet fachliche Tiefe mit
emotionaler Inszenierung. Hochwertige Bild-
welten, Facts, Infokasten und Profile sorgen fir
Orientierung.

Inspiration fiir Entscheider

Viermal im Jahr liefert Superior Hotel den
fihrenden Kopfen der Individualhotellerie
Wissen und Impulse. Im Fokus stehen Trends,
Management- und Marketingthemen, innova-
tive Konzepte sowie Produkte und Lésungen
fur einen zukunftsfahigen Hotelbetrieb.

Als Inspirationsquelle, Wissensplattform und
Investitionsratgeber richtet sich Superior Hotel
an Professionals mit hoher Entscheidungs-
kompetenz. Optisch verbindet Superior Hotel
die Emotionalitdt eines Lifestyle-Magazins mit
der Substanz eines Fachmediums. Modern
und hochwertig gestaltet, bietet es ein attrak-
tives redaktionelles Umfeld fir Themen und
Marken der anspruchsvollen Hotellerie.

Zu den Schwerpunkten jeder Ausgabe zdhlen vorrangig
am aktuellen Marktgeschehen orientierte Produkt-Fachthemen aus den Segmenten
Ausstattung & Einrichtung, Ausstattung & Technik, Sanitar & Wellness und

Food & Beverages

Erfolgskonzepte-Reportagen aus der Zielgruppe sowie praxisnahe Management-

und Marketingthemen

Fachartikel, Markttbersichten, Neuheitenvorstellungen, Reportagen und
Interviews werden erganzt durch einen informativen Mix aus Top-News, Terminen

und Personalmeldungen
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Verbreitungsanalyse®

Betriebsartenanalyse®

Auflagenanalyse

Druckauflage 12.1752
Nielsengebiet 1 Hotels 7.299 60,20 Verbreitete Auflage 121252
Schleswig-Holstein, Hamburg, Bremen, Niedersachsen 1597 12,92
- - - Auflagenkontrolle:
mﬁjlrshi?ng\;\e’:)slt?atl; 1297 10,70 Hotels garnis 2.072 17,09 IVW - Informationsgemeinschaft zur Feststellung &
der Verbreitung von Werbetragern e.V.
m;l‘;s:rl;ﬁ;mizi?ah’ Soartand 2514 20,73 Gasthofe/Gastehduser 1.665 13,73
. . *k%
Nielsengebiet 3b 2391 1979  Pensionen 609 5,02 Marktverg|e|Ch Print
Baden-Wiirttemberg : !
Nielsengebiet 4 Sonstiges 480 3,96
Bayern 2.670 22,02 Superior Hotel 12.495 € 6.280 € 502,60
Nielsengebiet 5 603 497 First Class* 12.671 €10.280 €811,30
Berlin !
| b Top Hotel** 12.917 € 8.850 € 685,14
Nielsengebiet 6
Mecklenburg-Vorpommen, Brandenburg, Sachsen-Anhalt 645 5,32
| b Pensionen Sonstiges
Nielsengebiet 7
Thiiringen, Sachsen 438 3,61
Ausland o 000 Die wichtigsten Fakten auf einen Blick
' 18 Jahre hochster Qualitatsstandard
Punktgenaues Zielgruppenmedium
Gé?siztlréplf:er FUr'd'ie Top-Entscheider in niveauvollen, mittelstdndischen
Nielsen 1 Individual-Hotels
leras S Nielsen 5 Zielgruppe Unternehmer, Direktoren, Manager,
5,32 % 4,97 % Hotels Geschaftsfiihrer und Kiichenchefs
. HEIESEETTS Zusétzliche digitale Prasenz durch die Verdffentlichung
1"&';%‘% Ihrer Anzeige im ePaper
I Absatzorientierte Berichterstattung mit hoher Reichweite
Ni 7
3I,eés1erl’/o Kostenloses ePaper
Nielsen 3a
20,73 %
Nielsen 4
22,02 %
Nielsen 3b
19.72 %

1) Hinweis: Aufgrund von Rundungen auf ganze Zahlen kénnen bei den Einzelwerten minimale Abweichungen entstehen. Die Gesamtsumme entspricht jedoch exakt 12.125. 2) IVW, Jahresdurchschnitt 3. Quartal 2025 bis 2. Quartal 2026
*Formatanzeigen ab 1/2 Seite aufwirts beinhalten einen kostenlosen Fullsize-Banner (468 x 60 Pixel) in der Branchenrubrik Industrie fiir 2Wochen auf allen Fachportalen von www.blgastro.de. Alle Formatanzeigen verlinken aus

gW

der ePaper-Ausgabe auf lhre Website. **Verbreitung 22.391 davon ePaper 9.474 / Printverbreitung 12.917 **Vergleich mit Format 7 (B= 282x202mm) /angeschnittene Anzeigen sind nicht mdglich. Alle Auflagenangaben sind
Durchschnittswerte des 1. Quartals 2026 (It. IVW). *** Quelle Anzeigenpreise: Mediadaten 2026 der Verlage.



Alles selbst machen?
Von wegen!

Erfolgskonzepte &
Reportagen

Was macht ein Hotelkonzept erfolgreich? Un-
sere Redaktion besucht ausgewahlte Hauser
und blickt hinter die Kulissen: Welche Idee
steckt hinter dem Konzept, was sind die ent-
scheidenden Erfolgsfaktoren und wie werden
sie im Alltag umgesetzt? Praxisnahe Reporta-
gen zeigen individuelle Lésungen, besondere
Ansétze und unternehmerische Ideen - und
liefern Inspiration und Impulse, die sich auf
den eigenen Betrieb Ubertragen lassen.

Management,
Marketing & Vertrieb

Erfolgreiche Hotellerie braucht mehr als ein
gutes Konzept. Fachautoren, Branchenexper-
ten und Entscheider beleuchten in Superior
Hotel zentrale Fragen rund um Unternehmens-
fuhrung, Personal und Nachwuchs, Marketing,
Vertrieb und Kommunikation. Fachbeitrage,
Interviews und Serien liefern praxisnahes Wis-
sen zu aktuellen Herausforderungen - von
Mitarbeiterfihrung und Positionierung Uber
Social Media bis zu effizienteren Abldufen und
optimierten Buchungsstrategien.

Marktstrategien

Wie entwickeln sich Markte, Unternehmen
und Geschéftsmodelle? In Superior Hotel
sprechen Entscheider Uber Strategien, aktu-
elle Herausforderungen und die Zukunft ihrer
Unternehmen. Im Fokus stehen wirtschaftliche
und gesellschaftliche Entwicklungen ebenso
wie neue Technologien, verdnderte Kunden-
bedirfnisse und innovative Lésungen. Inter-
views und Fachbeitrdge zeigen, wie Unterneh-
men auf den Wandel reagieren, neue Impulse
setzen und die Hotellerie mitgestalten.

Markt & Produkte

Die Hotellerie stellt vielféltige Anforderungen
an Ausstattung, Technik und Produkte. Auf den
Markt & Produkte-Seiten von Superior Hotel
stellen wir aktuelle Neuheiten und Lésungen
fur den Hotelalltag vor - von Einrichtung und
Ausstattung Uber Kiche und Gastronomie
bis zu Wellness und Haustechnik. So erhalten
unsere Leser einen kompakten Uberblick tber
Produkte, Entwicklungen und Innovationen,
die fur ihren Betrieb relevant sind.

gW



Fachmessen

Ob Internorga, Gastro Vision, ProWein oder
Alles fir den Gast: Superior Hotel beglei-
tet die relevanten Branchentreffen mit Vor-
berichten, Trends und Rickblicken. Wir
greifen Neuheiten und aktuelle Themen
auf, sprechen mit Entscheidern Uber Ent-
wicklungen und Eindriicke und ordnen ein,
welche Impulse fir die Hotellerie wichtig
werden. Auch spezialisierten Fachveranstal-
tungen und ihren Themen geben wir den
passenden Raum.

IHA vor Ort

News aus der Hotellerie

Die Hotellerie ist stdndig in Bewegung.
Superior Hotel greift aktuelle Entwicklungen,
Veranstaltungen, Auszeichnungen und Wett-
bewerbe auf und berichtet (iber Themen, die
die Branche beschéftigen. Im Fokus stehen zu-
dem Menschen, Unternehmen und Konzepte,
die neue Impulse setzen und die Hotellerie
mitgestalten.

Warum kaufen, wenn
man leasen kann’?

Recht, Steuern, Finanzen &
Versicherungen

Rechtliche und wirtschaftliche Rahmenbedin-
gungen stellen Hoteliers immer wieder vor
neue Herausforderungen. Superior Hotel in-
formiert Uber relevante Entwicklungen rund
um Recht, Steuern, Finanzen und Versicherun-
gen. Experten ordnen Neuerungen ein, erldu-
tern ihre Auswirkungen auf die Praxis und zei-
gen, worauf Entscheider im Hotelalltag achten
sollten.

Nachwuchs statt
Nachseben

Personalmanagement

Gute Mitarbeitende zu gewinnen, zu entwi-
ckeln und langfristig zu binden, gehdrt zu
den zentralen Herausforderungen der Ho-
tellerie. Superior Hotel beleuchtet aktuelle
Konzepte rund um Recruiting, Ausbildung,
Weiterbildung Mitarbeiterfihrung.
Fachautoren und Branchenexperten zeigen

und

praxisnahe Ansatze fur eine erfolgreiche
Personalentwicklung - vom Nachwuchs Gber
die Qualifizierung bestehender Teams bis
zur Nachfolgeregelung.

gW



In jeder Ausgabe prisent

Neben den jeweiligen Schwerpunktthemen berichtet Superior Hotel kontinuierlich Gber folgende fir die Branche relevante Themenfelder:
Erfolgskonzepte & Reportagen > Management > Marketing & Vertrieb *> Marktstrategien *> Markt & Produkte
Fachmessen & Branchenevents > News aus dem Gastgewerbe * Recht, Steuern, Finanzen, Versicherungen > Personalmanagement

Ausstattung/Einrichtung Know-how Messen &

Ausgabe Termine & Ambiente Sanitdr & Wellness Ausstattung & Technik Food & Beverage fiir Entscheider Veranstaltungen

ET 23.02.2027

17.-19.01.2027
DU 16.02.2027 Outdoortrends Hotelpools innen Kiichentechniktrends Frihstiick & Brunch Versicherungen
2027 und auf3en auf der Internorga 29.01.-02.02.2027
AS  09.02.2027  Berufskleidung 9 Getrankemarkt
RED 19.01.2027 Fitness & Wellness Digitale Anwendungen: Jahresbgrichte der 08-09.02.2027
im Hotel Hotelsoftware Brauereien und Brunnen 07.-09.03.2027
12.-16.03.2027
12.-15.03.2027
21.-23.03.2027
ET 21.06.2027 Interior mit Identitat Das Bad als Kaffeevollautomaten Kaffee als Umsatzbringer Aus- und Weiterbildung o ot a0
b0p7 DU 14062027 Das Hotelrestaurant Wohlfuh!raum u.nd -n:aschmen, . TR [atraapaites i S e
neu gedacht Spa-Feeling im Siebtrdgermaschinen . .
n Eis und Desserts fir e .
AS 08.06.2027 Gastebad .. . Digitalisierung im
Tabletop Spiiltechnik den Sommer Backoffice
RED 18.05.2027 Der gedeckte Tisch im Beauty & Kosmetik .
Weintrends
Hotelrestaurant
ET = Erscheinungsdatum AS = Anzeigenschluss DU = Druckunterlagenschluss RED = Redaktionsschluss
Messen und Termine sind ohne Gewahr. Bei Drucklegung standen teilweise die Messe-Termine noch nicht fest. g\!!”\a’g

Der Verlag behélt sich vor, bei Verlags-Sonderverdffentlichungen Sonderpreise oder Einzelkalkulationen zu berechnen.



Ausstattung & Know-how Messen &

Ausstattung/Einrichtung

Ausgabe Termine & Ambiente Sanitdr & Wellness Technik Food & Beverages fiir Entscheider Veranstaltungen
ET 21.09.2027 Das Hotelzimmer 2027: Halb&ffentliche Sanitar-  Profikiiche im Hotel: Eis & Desserts fiir Herbst Férderméglichkeiten &
Vom reinen Ubernach- rdume Effizient mit multifunktio- und Winter Finanzierung 22.-26.10.2027
2027 DU 14.09.2027 _ - . e
tungsraum zum privaten nalen Geraten auf kleiner Snackkonzeote Nachhaltigkeit sichtbar
AS 07.09.2027 Rickzugsort Flache P achen d N ber 2027 - Termi
N B. ovember - lermin
RED 24.08.2027  Schlafkonzepte: Weniger Food Waste sue Biere & Co Digitale Gistemanpe 2.0
Matratze, Klima, Licht & durch Planung, Technik Alkoholfrei als 9 ppe <.
‘ . 13.-16.11.2027
Akustik &KI Premiumtrend

ET 07.12.2027

DU 30.11.2027 Die Lobby im Wandel: Private Spa, MICE-Technik Inspiration fiir Revenue Management
2027 ) ..
AS 23112027 Arbeiten, Essen, Treffen ~ Sauna & Riickzugsorte Ladeinfrastruktur den Brunch e e
RED 26.10.2027 Lagt;ngs- ur:d Mental Wellness fiir E-Mobilitat Sekt & Champagner der Zukunft
9,“ erenzraume" Kassensysteme & Mineralwasser Barrierefreiheit im Hotel
Mébelkonzepte fur Pavment
die Arbeitswelten v
von morgen Waschereitechnik
ET 22.02.2028
2028 DU 15.02.2028 Outdoortrends Nachhaltigkeit im Spa Kiichentechniktrends Friihstiick & Brunch Kl in der Kiiche

AS 08.02.2028  Berufskleidung Outdoor Wellness B el Laer

RED 19.01.2028

Getrankebranche 2028:
Zahlen, Trends
und Perspektiven

ET = Erscheinungsdatum AS = Anzeigenschluss DU = Druckunterlagenschluss RED = Redaktionsschluss

Messen und Termine sind ohne Gewahr. Bei Drucklegung standen teilweise die Messe-Termine noch nicht fest. g\!!”\ag
Der Verlag behélt sich vor, bei Verlags-Sonderverdffentlichungen Sonderpreise oder Einzelkalkulationen zu berechnen.



Anzeigenpreise & Formate

1/1 Seite

im Anschnitt:
210x 297 mm
(+3 mm Beschnitt)

oder

im Satzspiegel:

1/2 Seite

hoch

im Anschnitt:
103 x 297 mm
(+3 mm Beschnitt)

oder

im Satzspiegel:

quer

im Anschnitt:
210x 148 mm
(+3 mm Beschnitt)

oder

im Satzspiegel:

1/3 Seite

hoch

im Anschnitt:
71 x 297 mm

(+3 mm Beschnitt)

oder

im Satzspiegel:

quer

im Anschnitt:
210 x 98 mm
(+3 mm Beschnitt)

oder

im Satzspiegel:

185 x265 mm 91 x 265 mm 185 x 135 mm 59 x 265 mm 185 x 88 mm
1/4 Seite 1/8 Seite
hoch quer Eck hoch quer Eck
im Anschnitt: im Anschnitt: im Anschnitt: im Anschnitt: im Anschnitt: im Anschnitt:
55x297 mm 210x 76 mm 103 x 142 mm 55x 142 mm 210 x 43 mm 103 x76 mm
(+3 mm Beschnitt) (+3 mm Beschnitt) (+3 mm Beschnitt) (+3 mm Beschnitt) (+3 mm Beschnitt) (+3 mm Beschnitt)
oder oder oder oder oder oder
im Satzspiegel: im Satzspiegel: im Satzspiegel: im Satzspiegel: im Satzspiegel: im Satzspiegel:
43 x 265 mm 185 x 66 mm 91 x 132 mm 43 x 132 mm 185 x 33 mm 91 x 66 mm
mm-Anzeigen Textteil Rabatte Zuschldge
43 mm max. 4 Spalten Malstaffel Mengenstaffel Wir berechnen keine
— (mindestens 2-seitig 3 Anzeigen 3% 1 Seite 3% Zuschlage fiir Umschlag-
91 mm an Text angrenzend) 6 Anzeigen 5% 2 Seiten 5% seiten (rechtzeitige Reser-
» 10 Anzeigen 10 % 4 Seiten 7% vierung empfehlenswert).
138 mm Formel: 6 Seiten 10 %
mme-Preis x Anzeigenhdhe 8 Seiten 15%
185 mm (in mm) x Spaltenanzahl 10 Seiten 20%

= Anzeigenpreis

Wir berechnen keinen Zuschlag fiir Anschnitt und Bunddurchdruck. Formate von Anzeigen iiber Bund auf Anfrage.
Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Technische Daten

Zeitschriftenformat: DIN A4, 210 x 297 mm
Satzspiegel: 185 x 265 mm
Druckverfahren: Bogenoffset
Verarbeitung: gelumbeckt

Farben: Nach DIN 16539 aus der Euroskala
(Sonderfarben auf Anfrage)

Farbprofile: Umschlag: ISO Coatec v2 (ECI);
Innenteil: ISO Coated V2

Druckunterlagen:

Bevorzugtes Datenformat ist PDF.

Alle verwendeten Schriften sind einzubetten.
Farb-Modus CMYK, 300 dpi,

Strich in Bitmap-Modus mind. 1200 dpi.

Beschnitt: min. 3 mm pro Anschnittkante

Fiir alle Anzeigen sind farbverbindliche
Vorlagen erforderlich: Digitalproofs (mit
Ugra/FOGRA Medienkeil)

Datentransfer:
E-Mail: pourghaffari@superior-hotel.net

Gut zu wissen!

Anzeigen und Seiten im Anschnitt sind mit
zzgl. 3 mm zum Nettoformat anzulegen.

Bei angelieferten Daten ist darauf zu achten,
dass kein RGB- oder LAB-Farbraum vorhan-
den ist. Sonderfarben auf Anfrage.

Ihre Anzeige wird kostenlos auf
www.superior-hotel.net als ePaper und
unter der Online-Rubrik veréffentlicht.
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Superior Hotel - Rundum Service

Wir bieten lhnen die Mdoglichkeit der
kompletten Herstellung von Beilagen
und Beiheftern.

Preise auf Anfrage.

Lieferbedingungen / Muster
Beilagen, Beikleber und Beihefter mus-
sen so beschaffen sein, dass eine zu-
satzliche manuelle Aufbereitung ent-
fallt. Andernfalls werden diese Kosten in
Rechnung gestellt.

Fur Beilagen, Beikleber und Beihefter
muss vor Auftragsannahme ein verbind-
liches Muster oder ein Layout mit Gro-
Ben- und Gewichtsangaben beim Verlag
vorgelegt werden. Liefermengen und
Anlieferungsadressen entnehmen Sie
bitte der jeweiligen Auftragsbestatigung.
(Anlieferung an Druckerei mit Vermerk:
.Fur Superior Hotel, Ausgabe Nr. ../ ....")

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Beilagen

Preis pro Tausend 195 € zzgl. Postgebhr.
Eine Belegung von Teilauflagen ist moglich
(Mindestauflage 10.000).

Beilagen werden nach der Mengenstaffel
rabattiert. Unabhéngig vom Umfang gilt
1 Beilage als 1 Seite.

Gewicht bis 25 g, hohere Gewichte auf
Anfrage. Hochstformat 205 x 292 mm
oder auf dieses Format gefalzt.

Beilagen missen fir eine maschinelle
Verarbeitung geeignet sein.

Beikleber

Postkarten bis 25 g Gewicht und Hochstfor-
mat 148 mm breit, 105 mm hoch (DIN Aé):
pro 1.000 Exemplare 52,50 € zzgl. Postge-
buhr.

Booklets, Post-it und andere Beikleberformen
auf Anfrage. Eine Belegung von Teilauflagen
ist méglich (Mindestauflage 5.000).
Beikleber sind nur in Verbindung mit einer
1/1 Seite Basis-Anzeige s/w oder farbig
maoglich. Berechnung It. Preisliste.

Beihefter

Preis pro Tausend 276 € (2-seitig, Sonder-
format), 280,00 € (4-seitig). Eine Belegung
von Teilauflagen ist méglich (Mindestauflage
10.000).

Beihefter werden nach der Mengenstaffel
rabattiert (1 Blatt = 1 Seite).

Papiergewicht bis 150g/m? héhere Gewichte
und Seitenzahlen auf Anfrage. Format unbe-
schnitten 1 x gefalzt auf 215/225 mm breit,
307 mm hoch (je 5 mm Kopf-, FuB- und seit-
licher Beschnitt und 10 mm Nachfalz).
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Mehr Raum fur starke Botschaften

Besondere Botschaften verdienen be-
sondere Aufmerksamkeit. Mit
vielféltigen Sonderwerbeformen
wir Unternehmen, Marken und Produkte

wirkungsvoll in Szene - individuell, kreativ

unseren
setzen

und aufmerksamkeitsstark.

Sonderwerbeformen bedirfen einer lang-
fristigen Planung und einer individuellen
Abstimmung aller technischen Gegeben-
heiten. Eine verbindliche Reservierung
muss frihzeitig festgelegt werden.

Preise auf Anfrage.

Shervin Pourghaffari-Poser
pourghaffari@gwverlag.de
Tel.: +49 201 87126-14

Thorsten Kipar
kipar@gwverlag.de
Tel.: +49 178 1681719

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Halber Umschlag inklusive Backcover
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S{PHIOR

Individuell und
aufmerksamkeitsstark

il

Eine Anzeige weckt Aufmerksamkeit

- ein Advertorial erzdhlt die ganze
Geschichte dahinter

Advertorials verbinden die ausfuhrliche Prasentation lhrer Bot-
schaft mit der hochwertigen Optik unserer Magazine. Auf Basis
Ihrer Texte, Informationen und Bilder gestalten wir einen indi-
viduellen Beitrag im Look & Feel von Superior Hotel. Zur Wahl
stehen halbseitige und ganzseitige Advertorials, die Unterneh-
men, Marken und Produkten Raum fir eine anschauliche und
zielgruppengerechte Prasentation bieten.

Preise auf Anfrage.
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Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer. verlag



Preise & Formate

Starken Sie lhre klassische Anzeige in den
Printausgaben mit attraktiven crossmedialen
Angeboten. lhre Online-Werbung auf der
Superior Hotel-Website erreicht zuséatzlich tau-
sende User monatlich - ideal, um tagesaktuell
auf lhre Angebote und Aktionen hinzuweisen.

Billboard
970 x 250 Pixel

Unsere Online-Portale sind die perfekte Ab- 1 Woche
rundung zum Printmedium Superior Hotel. 4 Wochen
Wir bieten Ihnen neben der hohen Zielgrup-
pengenauigkeit das passende redaktionelle

Half Page AD
300 x 600 Pixel

1 Woche
4 Wochen

Wide Skyscraper
160 x 600 Pixel

1 Woche
4 Wochen

Themenumfeld.

Large Rectangle

336 x 280 Pixel

Datenanlieferung 1 Woche
3 Werktage vor Schaltungsstart 4 Wochen
per E-Mail an:

pourghaffari@superior-hotel.net

Large Mobile Banner
320 x 100 Pixel

1 Woche
4 \Wochen

Medium Rectangle
Content AD, auch mobile

300 x 250 Pixel

1 Woche
4 Wochen

Rabatte

Ab 3.000 € 3%

ab 6.000 € 5% Leaderboard

ab 9.000 € 10 %

ab 15.000 € 15 % .
728 x 90 Pixel

Der Abschlussrabatt von Print
ist auf Superior Hotel Online 1 Woche
Ubertragbar, umgekehrt nicht. 4 Wochen

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Large Leaderboard

970 x 90 Pixel

1 Woche
4 Wochen

Mobile Leaderboard

320 x 100 Pixel

1 Woche
4 Wochen

www.superior-hotel.net

Leistungsspektrum und Services
Taglich aktuelle News fir den AuBer-Haus-
Markt in Gbersichtlicher Gliederung:

Branchennews

Verbénde aktuell

Hotelprojekte

Menschen & Karrieren

Management & Strategien

Markt & Produkte

Messen & Events

Attraktive Services
Ausgaben-Archiv
Stellenmarkt
[llustrierte Rezeptideen

ePaper
Unsere Fachmagazine sind online

als ePaper verfligbar

Responsives Webdesign

gW



GW Verlag

Meerbuscher StraBe 68
40670 Meerbusch

www.gwverlag.de
info@gwverlag.de
Telefon +49 201 87126-14

Ansprechpartner Verlag

Geschaftsfiihrung &
Mitglied der Chefredaktion
Shervin Pourghaffari-Poser
Telefon +49 201 87126-14
pourghaffari@gwverlag.de

Chefredaktion

Yvonne Ludwig-Alfers
Telefon +49 201 87126-949
ludwig@gwverlag.de

Maren Peters
Telefon +49 201 87126-869
peters@gwverlag.de

Redaktion

Klaus Leifeld

Telefon +49 201 87126-802
leifeld@gwverlag.de

Karolina Treder
Telefon +49 201 87126-859
treder@gwverlag.de

Graziella Mimic
Telefon +49 155 68959003
mimic@gwverlag.de

Anzeigen

Shervin Pourghaffari-Poser (Leitung)
Telefon +49 201 87126-14
pourghaffari@gwverlag.de

Thorsten Kipar (Sales/Mediaberatung)
Telefon +49 178 1681719
kipar@gwverlag.de

Abo-Service

Printon

Publikationslésungen Adressmanagement
Telefon +49 2103 33996-63
gw@printon.de

Jahrgang / Jahr
20. Jahrgang / 2027

Erscheinungsweise
4 mal jéhrlich

Bezugspreis
Jahresabonnement € 24,-
Einzelverkaufspreis € 7,50
Ausland zzgl. Versandkosten

Bankverbindung
Stadtsparkasse Dusseldorf

Kto.Nr. 1005875966

BLZ 30050110

IBAN: DE 91300501101005875966
BIC: DUSSDEDDXXX

UST-IDNr. DE 815/272/213

Zahlungsbedingungen

Innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungs-
datum rein netto. Bei Vorauszahlung bis
zum Erscheinungstermin 2% Skonto.

Allgemeine Geschiftsbedingungen
Alle Anzeigenauftrdge werden aus-
schlieBlich gemaB den Allgemeinen
Geschaftsbedingungen ausgefihrt.
www.gwverlag.de/agb/print
www.gwverlag.de/agb/online

Mitgliedschaften

IVW - Informationsgemeinschaft
zur Feststellung der Verbreitung
von Werbetragern eV.
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FACHMAGAZIN FUR
INNOVATIVE HOTELLERIE

Ad Sales Management
Shervin Pourghaffari-Poser (Leitung)
Telefon +49 201 87126-14
pourghaffari@gwverlag.de

Thorsten Kipar (Sales/Mediaberatung)
Telefon +49 178 1681719
kipar@gwverlag.de

Allgemeine Geschéftsbedingungen
www.gwverlag.de/agb/print
www.gwverlag.de/agb/online





