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Unabhangiges Fachmagazin fur Unternehmer und Manager in Hotellerie und Gastronomie Mediadaten 2010
Verlagsangaben
Kurzcharakteristik Gastrotel ist als Uberregionales, unabhangiges Verlag GW-Verlag
Fachmagazin fir Unternehmer und Managerin Hotellerie Gesellschaft fur gastgewerbliche
und Gastronomie die auflagenstarkste Publikation in der Fachpublikationen mbH
Branche. Mit einer verbreiteten Auflage von 101.476 Theodor-Althoff-Stral3e 39, 45133 Essen
Exemplaren (IVW 2/2009) erreicht Gastrotel fast Postfach 230190, 45069 Essen
jeden zweiten gastronomischen Betrieb in www.gastrotel.de
Deutschland. Zu den Schwerpunkten des redaktionel- info@gastrotel.de
len Auftritts gehoren an Ideen und Erfolgen orientierte Telefax 0201/87126-941
Praxisreportagen aus der Breite der Zielgruppe
(Bistros, Cafés, Gaststdtten, Kneipen, Restaurants, Geschéftsfithrung Reiner Hoffmann
Szenegastronomie, Gasthduser, Pensionen, Dietmar Huber (Dipl. Betriebswirt)
Familienhotels etc.) sowie aktuell recherchierte und an Tel. 0201/87126-948, huber@gastrotel.de
Innovationen des Marktes orientierte Fachthemen aus
den Segmenten Assistent
- Ausstattung & Ambiente der Geschéftsfithrung Fabian Meutsch
« Ausstattung & Technik Tel. 0201/87126-862
- Food
- Getranke Redaktion Hans-Herbert Seng (Chefredakteur)
erganzt um auf den Betriebserfolg ausgerichtete Tel. 0201/87126-949, hseng@gastrotel.de
Management-und Marketingthemen. AuBerdem beglei- Stefanie George
tet die Redaktion die fur die Branche relevanten gesell- Tel. 0201/87126-914, sgeorge@gastrotel.de
schaftlichen, wirtschafts- und  verbandspolitischen Jeannine Linnepe
Entwicklungen mit News, Kommentaren, Meinungen Tel. 0201/87126-859, jlinnepe@gastrotel.de
und Statements. Hinter allen Themen stehen kompeten-
te Fachredakteure und Fachautoren. Doch damit nicht Anzeigen Fabian Meutsch (Ltg.)
genug: Mit einem dynamischen Layout sowie zahlrei- Tel. 0201/87126-862, fmeutsch@gastrotel.de
chen Facts- und Profile-Infokdsten werden die Leser kon- Shervin Pourghaffari
zentriert durch die jeweiligen Inhalte gefihrt bezie- Tel. 0201/87126-14, pourghaffari@gastrotel.de
hungsweise in Kurzform informiert.
Der GW-Verlag gehort zur erfolgreich expandierenden VVA Gruppe. Das weitere Lei: ktrum der VVA unter anderem: V V_\
Corporate Publishi Special Medien, PR-Medien, PR-Services, Agentur- und Multi i Druckerei-Services fiir hochwertige Druckerzeugnisse. Www.vva.de Kommunikation




Jahrgang
Erscheinungsweise

Bankverbindung

Zahlungsbedingungen

Auflagenanalyse

26. Jahrgang 2010
6 x im Jahr

Stadtsparkasse Dusseldorf
(BLZ 300 501 10), Kto. 1004587745

innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungsdatum rein
netto. Bei Vorauszahlung bis zum Erscheinungstermin
2 % Skonto, sofern dltere Rechnungen nicht Uberfallig
sind.

IVW 2. Quartal 2009

Druckauflage 101.938
verbreitete Auflage 101.476
*Abonnements 36.203

(Bitte beachten Sie die Marktubersicht
auf der letzten Seite der Mediadaten)

Geographische Verbreitungsanalyse

(2. Quartal 2009)

*davon 12.941 Mitgliederstiicke

Nielsengebiet Exemplare in %
| 15.140 14,93
Il 26.930 26,60
llla 16.750 16,50
llle} 15.280 15,07
v 17616 1741
vV 1.850 1,80
Vi 4023 3,96
Vil 3.810 3,67
Ausland 77 0,06
Gesamt 101.476 100,00

Nielsen / Anzahl der Exemplare
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Themenplan 2010

Redaktionelle Themen und Sonderveroéffentlichungen 2010

Ausgabe Food Getranke Ausstattung & Ambiente Ausstattung & Technik Messen

1 - Vitale Kiiche - Mineralwasser (Near Water) - Outdoorbusiness - Kombidampfer Intergastra 2010 -

Erscheinungstermin  (Bioprodukte etc) - Bitterlimonaden (Boden, Mdbel, Licht, - Kiihl- und Gefriergerdte/  Nachbericht

19.02.2010 - Fisch und Meeresfriichte Heizkonzepte, Zelte, -systeme BioFach 2010 -

Anzeigenschluss - Backwaren Sonnen- und Windschutz) - Energietechnik/ Nachbericht

02.02.2010 (herzhaft und suf3) -management Internorga 2010 -
Vorbericht
Hamburg 12.03-17.03.
ProWein 2010 -
Vorbericht
Dusseldorf2103-2303.

2 - Eis und Desserts - Weibiere/ - Indoor-Méblierung - Frontcooking barzone 2010 -

Erscheinungstermin  fiir den Sommer Bierspezialitdten (Bar, Bistro, Café, Gaststatte, - Grillgerédte und -zubeh6r  Vorbericht

16.04.2010 - Grillfood - Koffeinhaltige Restaurant) Berlin 04.05.-05.05.

Anzeigenschluss - Salate, Dressings, Limonaden, - Berufskleidung Coteca 2010 -

30.03.2010 Gewiirze, Essige, Ole Powerlimonaden Vorbericht
Hamburg 04.06-06.06.
Internorga 2010 -
Nachbericht
ProWein 2010 -
Nachbericht

3 - Friihstiick & Brunch - Biermischgetranke - Beleuchtung - Spiilmaschinen barzone 2010 -

Erscheinungstermin - Mediterrane Kiiche - Fruchsifte/-nektare und - Aktions-/Prasentations- und -anlagen Nachbericht

02.06.2010 (mit Kartoffeln, Pasta etc.) Smoothies mobel - Reinigungstechnik

Anzeigenschluss - Mineralwasser

17.05.2010 (Markenstrategien)




Ausgabe Food Getranke Ausstattung & Ambiente Ausstattung & Technik Messen
4 - Snacks und Fingerfood - Kaffee und Tee - Tafelkultur - Kaffeemaschinen/ Hogatec 2010 -
Erscheinungstermin - Molkereiprodukte - Sommerweine (Porzellan, Glas, Bestecke, -automaten Vorbericht
31.08.2010 - Cocktails Tischwasche und Servietten) - Sicherheitstechnik/ Dusseldorf.
Anzeigenschluss - Entertainmenttechnik/ -management 02.09.-15.09.
14.08.2010 -konzepte - Professioneller Coteca 2010 -
Versicherungsschutz Nachbericht
5 - Eis und Desserts - Biermarkt und - Elektronische Schankanlagen - Kiichenherde Hogatec 2010-
Erscheinungstermin fiir den Winter Premiumbiere - Theken- und Biifetttechnik/ - Kiichenkleingerate/ Nachbericht
04.10.2010 - Ethno-Food - Trend- und -systeme besteck/-geschirr
Anzeigenschluss (American, Asia, Szenegetrinke - Servierhilfen/-technik
16.09.2010 Bolly etc.)
- Tiefkiihlkost

6 - Saucen, Espumas - Spirituosen (Apéritifs - Halboffentliche Sanitarraume - Gastronomiesoftware/ Hoga 2011 -
Erscheinungstermin  und Jus und Digestifs) - Einrichtungskonzepte/ Kassensysteme Vorbericht
03.12.2010 - Suppen - Schaumweine Raumdesign - Nutzfahrzeuge Nurnberg
Anzeigenschluss - Ideen fiir Festmeniis - Rotweine (Transporter und Kombis) 16.01.-19.01.2011
15.11.2010 (Wild, Delikatessen, Hogatrends -

Feinkost etc.) Vorbericht

Karlsruhe

19.02-22.02.2011

Alle Messen und Termine sind ohne Gewahr. Bei Drucklegung standen teilweise die Messe-Termine
noch nicht fest. Der Verlag behdlt sich vor, bei Verlags-Sonderverdffentlichungen Sonderpreise oder

Empfanger-Struktur-Analyse - Dateiauswertung 2. Quartal 2009

Exemplare % Einzelkalkulationen zu berechnen.
Gaststatten/Schankwirtschaften 28718 283
Restaurants 29.732 293
Hotels/Pensionen/Gasthofe 27.398 27
Bistros/Diskotheken/Szenegastronomie 9.540 94
Systemgastro/Imbiss/Caterer/Gemeinschaftsverpflegung 5175 51
Sonstiges (Schulen, Industrie etc.) 913 09

101.476 100.0
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Preise und Formate

Anzeigen

Format Satzspiegel Anschnitt* s/w 2c k14 4c

Breite x Hohe in mm Breite x Hohe in mm

1/1 Seite 184 x 274 210 x 297 9.110 € 11.155 € 13.100 € 15250 €
3/4 Seite hoch 136 x 274 151 x 297 6.830 € 8.365 € 0.885 € 11435 €
3/4 Seite quer 184 x 205 210 x 221

1/2 Seite hoch 90 x 274 105 x 297 4555 € 5575 € 6.665 € 7625 €
1/2 Seite quer 184 x 135 210 x 148

1/3 Seite hoch 61 x 274 76 x 297 3.035€ 3715 € 4515 € 5075 €
1/3 Seite quer 184 x 90 210 x 98

1/4 Seite hoch 43 x 274 53 x 297

1/4 Seite Eck 90 x 135 103 x 153 2275 € 2.790 € 3445 € 3810€
1/4 Seite quer 184 x 68 210 x 86

1/8 Seite hoch 43 x 135 58 x 153

1/8 Seite Eck 90 x 68 103 x 86 1.140 € 1.395 € 1.835€ 1.905 €
1/8 Seite quer 184 x 34 210 x 51

mm-Preis 43 mm Spaltenbreite 831 € 10,17 € 11,95 € 1391 €

* Anschnittformat zzgl. Beschnittzugabe an den Seiten je 5 mm. Wir berechnen keinen Zuschlag fiir Anschnitt und Bunddurchdruck. Formate von Anzeigen tiber Bund auf Anfrage.
Alle Preise verstehen sich zuztglich Mehrwertsteuer.



Zuschlage

mm-Anzeigen Textteil

Chiffre-Gebiihr

Rabatte

Wir berechnen keine Zuschlage fur Umschlag- Gelegenheitsanzeigen
seiten (rechtzeitige Reservierung empfehlens-

wert)

10,25 €
(mindestens 2-seitig an Text angrenzend)

650 €
Malstaffel Mengenstaffel
3 Anzeigen 3 % 1 Seiten 3%

2 Seiten 5%
4 Seiten 7%
6 Seiten 10 %
8 Seiten 15%
10 Seiten 20 %

6 Anzeigen 5%
10 Anzeigen 10 %

&\

Rubriken: Immobilien, Geschéftsverbindungen,
Fachschulen/Weiterbildung, An- und

Verkdufe (nur Gastgewerbe-Unternehmen),
Stellenanzeigen

3,10 € je Spalte (43 mm)

Ein Bestellformular fur Gelegenheitsanzeigen
senden wir Ihnen auf Wunsch gern zu
(telefonisch anfordern unter 0201/87126-862).

Online-Anzeigenbestellung unter
www.gastrotel.de moglich.

Technische Daten

Zeitschriftenformat

Satzspiegel

Druckverfahren

Farben

Verarbeitung

Ansprechpartner
fiir Rickfragen

Verwendbare
Dateiformate
DIN A4 210 x 297 mm

184 mm x 274 mm
(4 Spalten, Spaltenbreite 43 mm)

Rollenoffset

Offene Daten (aus den gangigsten Programmen)
mit Bildern und Schriften

Druckfahiges PDF

Photoshop EPS, PSD, Tiff, >300 dpi (entspre-
chend dem Druckraster)

EPS-Dateien aus Adobe lllustrator oder Freehand
(mit eingebundenen Bildern und Schriften)

Anzeigen und Seiten im Anschnitt sind mit + 5mm zum Nettoformat anzulegen.

nach DIN 16539 aus der Euroskala
(Sonderfarben auf Anfrage)

Ruckendrahtheftung

Hilmar Bolitz Datentransfer

Tel.0211/7357-383.

Bei angelieferten Daten ist darauf zu achten, dass kein RGB- oder
LAB-Farbraum vorhanden ist. Keine eingebundenen Profile.

Bitte geben Sie dem Ordner den Namen ,, Gastrotel”.

ISDN-Ubertragung auf MAC: 0211/7357-336
E-Mail: info@gastrotel.de
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Sonderwerbeformen/Internet

Beihefter und Beilagen

Beihefter

Beilagen

Preis pro Tausend 84,50 € (2-seitig, Sonderformat),
152,50 € (4-seitig) Preis bei Gesamtbelegung (102.000
Exemplare) 2-seitig 8.615 €, 4-seitig 15.550 €

Eine Belegung von Teilauflagen (Mindestauflage
10.000) ist moglich.

Beihefter werden nach der Mengenstaffel rabattiert

(1 Blatt = 1 Anzeigenseite)

Papiergewicht bis 150 g/gm, hohere Gewichte und
Seitenzahl auf Anfrage. Format unbeschnitten 1 x ge-
falzt auf 215/225 mm breit, 307 mm hoch (je 5 mm
Kopf-, Ful3- und seitlicher Beschnitt und 10 mm
Nachfalz)

Preis pro Tausend 124 € zzgl. Postgebuhr

Eine Belegung von Teilauflagen (Mindestauflage
10.000) ist moglich.

Beilagen werden nach der Mengenstaffel rabattiert.
Unabhangig vom Umfang gilt 1 Beilage als 1 Seite.

Gewicht bis 25 g, héhere Gewichte auf Anfrage
Hochstformat 205 x 292 mm oder auf dieses Format
gefalzt. Beilagen mdissen fur eine maschinelle Ver-
arbeitung geeignet sein.

Aufgeklebte Postkarte
Anliefermenge

Anlieferung

Advertorials

pro Tausend 43,50 € zzgl. Postgebuhr
bei Belegung der Gesamtauflage 102.000 Exemplare
spatestens 10 Tage vor Erscheinungstermin bei:

Vereinigte Verlagsanstalten GmbH Objekt Gastrotel
Hoherweg 278, 40231 Dusseldorf

Die Begleitpapiere sollen Angaben tber die Stiickzahl
der Transporteinheit, Zeitschriftentitel und Heftnum-
mer enthalten. An jeder Verpackungseinheit soll sichtbar
ein Muster angebracht sein.

Wir bieten lhnen die Moglichkeit der kompletten
Herstellung von Beilagen und Beiheftern.
Preis auf Anfrage.

Diese redaktionell gestaltete Anzeigenseiten werden
fur den Kunden individuell konzipiert und gestaltet.
Eine ideale Chance, Uber die klassische Anzeige hinaus
werbliche Informationen im redaktionellen Stil an die
Gastrotel-Leser zu kommunizieren. Das Advertorial
muss eindeutig als Werbung gekennzeichnet werden.

Preise und weitere Informationen auf Anfrage.



Gastrotel Website
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Die neu gestaltete Homepage www.gastrotel.de
erganzt das Printmedium Gastrotel. Taglich aktuelle
Meldungen unterstitzen den User mit hilfreichen

Informationen Uber die gastgewerblichen Branchen. : R | et e o Hai
Daneben présentiert Gastrotel ein umfangreiches E— H-=N
e, FERS
Jobportal. Die Anzeigenschaltung erfolgt dabei L R e B R .

direkt online Gber den MenUpunkt ,Stellenmarkt”.
AuBerdem findet der User die Rubrik Manager-
Wissen sowie weitere Services wie die Downloads
der Gastrotel-Bestenlisten. Im Jobportal werden online Stellenanzeigen und
-gesuche aufgegeben. Die entsprechenden Preise
finden User unter dem MenU-Punkt,Stellenmarkt”.

Bannerschaltungen auf Anfrage moglich.



Unabhéangiges Fachmagazin fir Unternehmer und Manager in Hotellerie und Gastronomie Marktiibersicht

Gastrotel bietet Top-Konditionen fiir die b2b Kommunikation: Mit dem auflagenstarksten Fachmagazin in der Branche, erreichen
Sie die Entscheider in der Gastronomie und Hotellerie. Gastrotel positioniert sich mit einem TKP (1/1 Seite 4c/s/w) von 150,28
€/89,77 € als unschlagbar wirtschaftlich fiir die zielgenaue Ansprache der Entscheider.

Marktvergleich - 1.000er Preise s/w Marktvergleich - 1.000er Preise 4c

Titel Verbreitung  Abo 1/1s/w 1/14c 1.000er 1.000er Titel Verbreitung  Abo 1/1s/w  1/14c  1.000er 1.000er

sw 4c sw 4c

GASTROTEL* 101476 36.203 9.110 15.250 89,77 150,28 GASTROTEL* 101476 36.203 9.110 15.250 89,77 150,28
Gastronomie & 21.737 6.786 4.980 6.900 229,10 31743 Gastronomie & 21.737 6.786 4.980 6.900 22910 317,43
Hotellerie Hotellerie

First Class 22.792 4.727 5415 7460 237,58 327,31 AHGZ** 17.842  10.700 4.350 5.800 243,81 325,08
AHGZ** 17.842  10.700 4.350 5.800 243,81 325,08 First Class 22.792 4727 5415 7460 237,58 327,31
Top Hotel 18585  13.280 5.300 7.760 285,18 417,54 Top Hotel 18585 13280 5.300 7.760 285,18 417,54
food-service 10.625 3618 4.807 6.280 452,42 591,06 Fizzz* 9.873 1.627 k. A 4.500 - 455,79
Fizzz* 9.873 1.627 k. A. 4.500 - 455,79 food-service 10.625 3618 4.807 6.280 452,42 591,06
1.000er s/w Seitenpreis in Euro 1.000er 4c Seitenpreis in Euro

GASTROTEL* [ ] 89,77 GASTROTEL* [ ] 150,28
Gastronomie & Gastronomie &

Hotellerie | 229,10 Hotellerie ] 317,43
First Class I 237,58 AHGZ** ] 325,08
AHGZ ** I 243,81 First Class ] 327,31
Top Hotel ] 285,18 Top Hotel ] 417,54
food-service I 452,42 Fizzz* I 455,79
Fizzz* - food-service I 501,06

* Gastrotel & Fizzz berechnet keinen Anschnittzuschlag.

** AHGZ (Allgemeine Hotel- und Gastronomie-Zeitung) erscheint im Berliner Format; Junior-Page entspricht ca. dem Magazin-Format 1/1 Seite
Alle Auflagenangaben sind Durchschnittswerte des 2. Quartals 2009 (It. IVW).

Quelle Anzeigenpreise: Mediadaten 2009 der Verlage.



Marktvergleich - Verbreitung

Titel Verbreitung  Abo 1/1s/w 1/14c 1.000er 1.000er
sw 4c
GASTROTEL* 101.476 36.203 9.110 15.250 89,77 150,28
First Class 22.792 4.727 5415 7.460 237,58 327,31
Gastronomie & 21.737 6.786 4.980 6.900 229,10 317,43
Hotellerie
Top Hotel 18.585 13.280 5.300 7.760 285,18 417,54
AHGZ** 17.842 10.700 4.350 5.800 243,81 325,08
food-service 10.625 3.618 4.807 6.280 452,42 591,06
Fizzz* 9.873 1.627 k. A. 4.500 = 455,79
Verbreitete Auflage nach IVW (2. Quartal 2009)
GASTROTEL* ] 101.476
First Class [ | 22.792
gz::rlfer:?emle & e 21.737
Top Hotel [ ] 18.585
AHGZ** [ 17.842
food-service [ | 10.625
Fizzz* [ | 9.873

* Gastrotel & Fizzz berechnet keinen Anschnittzuschlag.
** AHGZ (Allgemeine Hotel- und Gastronomie-Zeitung) erscheint im Berliner Format; Junior-Page entspricht ca. dem Magazin-Format 1/1 Seite
Alle Auflagenangaben sind Durchschnittswerte des 2. Quartals 2009 (It. IVW).

Quelle Anzeigenpreise: Mediadaten 2009 der Verlage.

Marktvergleich - Abonnements

Titel Verbreitung  Abo 1/1s/w  1/14c  1.000er 1.000er
sw 4c
GASTROTEL* 101476 36.203 9.110 15.250 89,77 150,28
Top Hotel 18585 13.280 5.300 7.760 285,18 417,54
AHGZ** 17.842 10.700 4.350 5.800 243,81 325,08
Gastronomie & 21.737 6.786 4.980 6.900 229,10 31743
Hotellerie
First Class 22792 4.727 5415 7.460 237,58 327,31
food-service 10.625 3.618 4.807 6.280 452,42 591,06
Fizzz* 9.873 1.627 k. A 4.500 = 455,79
Abonnierte Auflage nach IVW (2. Quartal 2009)
GASTROTEL* ] 36.203
Top Hotel ] 13.280
AHGZ ** ] 10.700
ommeares  m—
First Class ] 4.727
food-service [ | 3.618
Fizzz* B 1.627




Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen

1 " im Sinne der nachfolgenden Geschaftsbedingungen st der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber ber die Versffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen” bezeichnet) eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten
(nachfolgend insgesamt als, Werbungtreibende® bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung,

2.Ein,Abschluss” ist ein Vertrag tber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtreibenden gema Preisliste zu gewahrenden Rabatte,
wobei die jeweiligen Verdffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewahrt fir Unternehrmen, deren Geschaftszweck unter anderem
darin besteft, fiir verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftrage zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die
erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und veroffentlicht wird

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstanden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten
Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, ickwirkend Anspruch auf den seiner tatséichlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entspre-
chenden Nachlass.

4. Betr. Textteilanzeigen. Unzutreffend,

5. Auftrage fr Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift verdffentiicht werden sollen,
miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht aus-
2ufishren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedar.

6.1. Absatz betr. Textteilanzeigen. Unzutreffend. Anzeigen, die aufgrund iher redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort, Anzeige” deutlich kenntlich gemach.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder volistndige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindiiche Bescheinigung des Verlages tber die
Versffentlichung und Verbreitung der Anzeige,
16a. Aus einer Auflagenminderung kann — vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 16b ~ nach MaBgabe des Satzes 2 bei einem Abschluss iber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamt durch schnitt des mit der ersten Anzeige die zugesicherte Auflage
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie

bei einer zugesicherten Auflage bis zu 50.000 Exemplaren mindestens 20 vH,

bei einer zugesicherten Auflage bis zu 100.000 Exemplaren mindestens 15 vH,

bei einer zugesicherten Auflage bis zu 500.000 Exemplaren mindestens 10vH,

bei einer zugesicherten Auflage tber 500,000 Exemplaren mindestens 5 vH.

betragt.
Eine Auflagenminderung aus Grinden der Ziff. 23 bleibt unberiicksichtig. Als zugesicherte Auflage gilt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich
Auflage des genen fahres. Dariiber hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte. 16b
(Sondervorschrift bei Auflagenminderungen fur Titel, die heftbezogene Auflagendaten verdffentlichen) Abweichend von Nummer 16a berechtigt eine
bei Titeln, die 1 versffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie bei einer Auflage (zugesicher-
te Auflage) von bis zu 500 000 Exemplaren 10v. H. und bei einer Auflage (zugesicherte Auflage) von iber 500 000 Exemplaren Sv. H. tberschreitet. Eine

7. Der Verlag behlt sich ohne Anerkennung einer Prifungspflicht vor, Anzeigen - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses —
wenn - deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt oder - deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstan-
det wurde oder - deren Versffentiichung fur den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder — Anzeigen,
die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten. Auftrage fir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billgung bindend. Soweit
der Verlag von seinem ht beziglich von die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), keinen Gebrauch macht,
bedirfen diese in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages.
Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

8. Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel st allein der Auftraggeber verantwortlich
Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen obliegt es dem i dem Format oder den technischen Vorgaben des
Verlages entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages fir vom Auftraggeber gewtinschte oder zu vertreten-

de Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der
Auftragsbestatigung tbliche Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen der durch die Druckunterlagen und der von der Druckerei eingesetzten Technik gegebenen
Moglichkeiten

9. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Aufiraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate
nach der erstmaligen Versffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels.

10. Entspricht die Versffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandireie Ersatzanzeige bzw. Ersatzversffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausma, in dem der Zweck der
Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzversffentlichung zu verweiger, wenn - diese
einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhaltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem
Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder — diese fiir den Verlag nur mit unverhaltnismaBigen Kosten moglich ware. Lasst der Verlag eine ihm fir die
Ersatzanzeige oder der Versffentlichung des anderen Werbemittels gesetzte angemessene Frist verstreichen oder st die Ersatzanzeige/Ersatzveréffentichung erneut
andfrei, so hat der ein Recht auf Zat
der Veroffentlichung des anderen Werbemittels ist die Riickgingigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln miissen

nicht

oder Riickgangigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige oder

binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjshrungsbeginn geltend gemacht werden. Der Verlag haftet fur samtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher
Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach Malgabe der folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufmanni-
schen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende
Angestellte des Verlages verursacht wurde. Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Fallen ist
die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrénkt. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Korper
oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen missen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln ~ innerhalb von vier Wochen
nach Veroffentlichung geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjshren in einem Jahr ab dem
gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorséitzichem Verhalten beruhen.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert, Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzige.
Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

12.5ind keine besonderen GriBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhthe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlisse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewshrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfilhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begrindeter Zweifel an
der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf
d von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage

einurspringlich von derVorauszahlung des Betrages zum Anzeigen
abhéngig zu machen,

aus Griinden der Ziff. 23 bleibt unberticksichtigt. Die der Zusicherung zugrunde liegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der
Definition der IVW. Sie errechnet sich fur das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem Insertionsjah, soweit nicht vom Verlag eine
absolute Auflagenzahl als Zusicherung in der jewelligen Preisliste angegeben wurde. Voraussetzung fir einen Anspruch auf Preisminderung st ein rabattfahiger
Abschluss auf Basis der Mengenstaffel und fiir mindestens drei Ausgaben. Grundlage fir die Berechnung der Preisminderung ist der Auftrag pro Unternehmen, soweit
nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart wurde. Die mogliche Auflagenminderung errechnet
sich als Saldo der Auflageniber- und Auflagenunterschreitungen der belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres. Ein Anspruch auf Rickvergitung ist innerhalb
eines halben Jahres nach Ablauf des Insertionsjahres geltend zu machen. Die Rickvergiitung erfolgt auf Basis des Kundennettos unter Berdicksichtigung der bereits
gewshrten Agenturvergiitung als Naturalgutschrift oder wenn dies nicht mehr maglich ist als Entgelt. Ein Anspruch auf Rickvergitung besteht nur, wenn die
Rickvergitungssumme mindestens 2.500 Euro betrag.

17. Betr. Ziffernanzeigen. Unzutreffend

18, Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschiftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des dffentlichen Rechts oder bei dffentlich-rechtlichen
Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich
der Gerichtsstand bei Nicht- Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

19. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrégen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste
des Verlages zu halten.

20.P fiir erteilte Anzeigenauftrige sind gegen tber Unternehmern wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat vor Verdffentlichung
der Anzeige oder des anderen Werbemittels angekindigt werden. In diesem Falle steht dem Auftraggeber ein Riickirittsrecht zu. Das Ricktrittsrecht muss innerhalb
von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung ber die Preiserhdhung ausgetbt werden,

21.Wird fiir konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbung treiben den
erforderlich. Konzerverbundene Unter nehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine kapitalmaBige Beteiligung von mindestens 50
Prozent besteht. Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestatigung eines Wirtschaftsprifers oder durch Vorlage des letzten Geschaftsberichtes, bei

2 haften durch Vorlage eines H iges nachzuweisen. Der Nachweis muss innerhalb der ersten Halfte des Abschlusszeitraumes erbracht
werden. Ein spaterer Nachwels kann nicht riickwirkend anerkannt werden. Konzerrabatte bedirfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schriftichen Bestatigung durch
den Verlag. Konzernrabatte werden nur fiir die Dauer der Kor gewshr. Die Beendigung der Kor ist unverziiglich mit

der Beendigung der Konzernzugehdrigkeit endet auch die Konzernrabatierung,
22. Der Auftraggeber gewshrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt
und die rechtliche Zulassigkeit der fur die Insertion zur Verfiigung gestellten Text und 1 sowie der ) Er stellt den Verlag im
Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder aufgrund presserechtlicher Vorschriften
entstehen kénnen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt, Der Auftraggeber ist verpfiichtet, den Verlag nach Treu und
Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen. Der Auftraggeber tbertrigt dem Verlag samtliche fur die
Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen
Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielféltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, offentliche Zuganglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf,
und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fir die Durchfuhrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen értlich unbegrenzt
Gbertragen.

23. Bel Betriebsstorungen oder in Fallen haherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder
Energieverknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfillung seiner Verbindlichkeiten
bedient - hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der versffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale
verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren ngen wird der R im
gleichen Verhaltnis gekirzt, in dem die zugesicherte Auflage zur tatséchlich ausgelieferten Auflage steht. Auflagenminderungen aus Griinden von Satz 1 bleiben im
Rahmen von Ziffer 16 der Allgemeinen Geschaftsbedingungen unberticksichtigt.




